
尊重知识产权 依法诚信经营

我市今年知识产权案件“井喷式”增长 6 倍
□本报记者 李思阳 通讯员 王彬 钱薪谕
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12 月 11 日，市中级人民法院召开新闻发布会，通报了该院今年以
来知识产权类案件的审判情况，并公布了几起典型案例，以期促进诚信
经营、技术创新和文化繁荣。

记者从会上获悉，截至今年 12 月 10 日，市中级人民法院共受理知
识产权民事案件 387 件，较 2017 年全年受理 52 件增长 644.23%。 面对
今年知识产权案件的“井喷式”增长，该院推行知识产权案件专业化审
判，确定由民三庭集中办理，统一司法裁判理念和标准，着力提高知识
产权案件审判质效。

“傍名牌”傍丢理和财
唐河县某名酒行在未

经授权的情况下， 使用五
粮液的图形及文字标识。
宜宾五粮液股份有限公司
发现这一情况后， 委派工
作人员到该名酒行调查取
证， 并在该名酒行购买五
粮液白酒一瓶。经比对，该
白酒为假酒。 今年 6 月 19
日， 宜宾五粮液股份有限

公司将该名酒行诉至市中
级人民法院， 要求该名酒
行停止侵权， 并赔偿损失
10 万元。 诉讼中，该名酒
行主动为自身的错误行为
向五粮液公司道歉， 及时
更换了招牌， 并向五粮液
公司赔偿 6 万元。

典型意义： 将他人著
名商标注册为商号或者印

制在招牌上， 试图让消费
者误认为其为相关品牌的
授权商， 从而达到扩大销
路、获取利润的目的，这是
典型的“傍名牌”行为。 该
行为不仅侵犯了相关品牌
的商标专用权， 而且侵害
了消费者的知情权和选择
权， 严重扰乱了市场经济
的发展。

“李逵”“李鬼”莫混搭
山东金号家纺集团有

限公司是金号毛巾的生产
商和相关商标持有者。
2018 年初，金号公司接到
消费者投诉， 遂派人到南
阳市一家超市购买了一条
标注“金号”标签的毛巾。
经检验， 该毛巾为假冒伪
劣产品。庭审中，该超市称
其所售毛巾全部来自授权
品牌店， 并提供了进货清

单和进货发票。 金号公司
对超市销售有正品毛巾没
有异议， 但表示其在销售
中掺杂有假货。 经过现场
比对，假“金号”毛巾不仅
做工粗糙，线头较多、缝线
混乱， 而且用力一拉竟有
断线现象。 超市负责人当
场与金号公司达成了调解
协议，保证停止侵权，不再
销售假“金号”毛巾，并向

金号公司赔偿 1.5 万元。
典型意义：知假售假、

买假卖假不仅严重侵犯了
商标所有权人的合法权
益， 而且也严重侵犯了消
费者权益， 是法律制裁的
重点。 如果消费者购买到
假冒伪劣产品， 既可以到
工商部门投诉， 也可以到
法院起诉， 维护自身的合
法权益。

“大脸鸡排”大变脸
南京彼格菲斯商贸有限公司是

“大脸鸡排”相关商标的拥有者。 大
学刚毕业的李某发现该鸡排连锁店
的生意红火，就模仿“大脸鸡排”的
招牌也在市区开了一家店。 彼格菲
斯公司发现后， 于今年 9 月向法院
提起诉讼，索赔 4.5 万元。 考虑到大
学生的创业难度和该店的经营时
间、所处位置等因素，在法官的耐心

调解下， 李某在支付 2 万元侵权费
和部分加盟费后， 名下的店面成了
真正的“大脸鸡排”。

典型意义： 所谓生财有道指的
是要通过正确的路径来挣钱。 年轻
人创业的热情值得鼓励， 但创业一
定要遵纪守法，看到好的挣钱路子，
要注意通过正确的方法去挣钱，不
能落得个“钱没挣到先赔偿”。

售假挨罚没商量
今年 3 月份， 张裕葡

萄酒公司负责人接到投
诉， 到南阳市区某商品批
发市场对侵犯其公司商标
权的行为进行维权。 在该
商品批发市场， 该公司负
责人一共发现了 4 家售假
商号， 一箱 6 瓶装的假张
裕葡萄酒售价在 60 元至
150 元不等。 张裕葡萄酒

公司对维权行为进行公证
后， 起诉要求每家商号赔
偿损失 3 万元。庭审中，该
公司代理人称， 张裕葡萄
酒每箱的售价最低的也要
500 元左右，60 元每箱的
假酒，扣除营销成本，瓶子
及箱子的成本， 酒的价值
还不到 1 块钱。 最终，4 家
商号与张裕葡萄酒公司达

成调解， 保证不再销售假
张裕葡萄酒， 每家赔偿张
裕葡萄酒公司 1 万元。

典型意义：这起案件再
次给消费者敲响了警钟，虽
然追求物美价廉的意愿没
有错，但俗话说得好，“便宜
没好货”。在此也提醒大家，
切不可贪图便宜，置自身的
生命健康于不顾。

动漫形象莫乱用
华强方特（深圳）动漫有限公司

制作出品的《熊出没》 系列动画片
中，“光头强”“熊大”“熊二” 等形象
深受小朋友的喜爱， 华强公司对这
些形象享有著作权。今年初，南阳市
区某大型超市在促销活动中， 通过
赠送的方式将带有“光头强”“熊大”

“熊二”形象的产品送给消费者。 华
强公司起诉要求， 判令超市立即停

止贈送侵犯其著作权的产品并赔偿
经济损失 2 万元。 庭审中，该超市未
能说明侵权产品的来源。 经法院调
解，双方达成和解协议。

典型意义：使用他人的作品，应
当支付报酬而未支付的， 要承担侵
犯著作权的责任。 该案也提示公众，
一定要尊重知识产权， 增强遵守法
律的意识。

盗用“梅花图”，罚你也正当
卧龙区塔子山永进

梅花繁育专业合作社被
中国梅花研究中心指定
为“南梅北移繁育基地”，
是国内梅花种植及繁育
的知名企业。 该合作社注
册了“TAZISHAN”商标及
网络域名，被核定使用的
商品为树木、 树干等，其
种植的梅花销往全国很
多地方。 2017 年 9 月，我
市另一家梅花繁育合作

社未经许可，擅自使用永
进梅花合作社的相关照
片用作宣传，同时存在不
当使用“塔子山”商标的
情形。 永进梅花合作社对
相关证据进行固定后，到
法院提起诉讼。 市中级人
民法院一审认定，侵权梅
花繁育合作社构成不正
当竞争，判令其停止使用
永进梅花拥有权利的园
区内景观地形、 网站贴

图，并赔偿损失 4 万元。
典型意义： 同行业之

间存在着竞争关系， 在同
一区域后入市的企业，应
规避使用他人已有一定市
场知名度的字号、网站等，
更不能为宣传产品而随意
使用他人享有权利的图
片， 使社会公众产生混淆
或误认。构成不正当竞争，
给他人造成损害的， 应当
依法承担民事责任。 ⑥5

“葫芦娃”也有家长管
上海美术电影制片厂享有动画片

《葫芦兄弟》中“葫芦娃”形象美术作品
的著作权。 2018年初，我市某汽车 4S
店未经授权， 在其公众号编发的一期
宣传广告中，擅自使用“葫芦娃”的动
画形象及相关片段。 上海美术电影制
片厂到法院起诉，要求该 4S店立即停
止侵权行为， 并赔偿损失 5万元。 最
终，经过法官的耐心调解，4S店主动删

除了公众号中的该条信息， 并向上海
美术电影制片厂赔偿 1万元。

典型意义 ：作品的发表、改编、
复制和传播等权利均属于著作权
人。对具有著作权的作品，除个人为
学习、 研究需要及在说明某一问题
或评论某一事物时适当引用外，通
常应经过著作权人的许可， 更不用
说未经授权用于商业行为了。


