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随着气温攀升， 空调迎
来销售旺季。 近日，有消费者
反映， 在市场上购买的二手
空调，噪声大、能耗大、制冷
效果差， 使用时还有刺鼻的
味道，但空调的标签、能效指
标看着都像是正规厂家出
品。 记者调查发现，这些看似

“崭新”的二手空调，实际上
是被不法商家用致癌药水翻
新后， 贴上新的商标和能效
标识，当成九成新空调销售。

在一些二手转卖平台和
社交平台， 二手空调特别受
欢迎。 二手电器的价格与新
品相差较大， 而且有的电器
如空调经久耐用， 哪怕用过
两三年，如果保养得当，也依
然可以使用很久。 一些学生
和租房族，预算有限，要求不
高，更加注重性价比，尤其青
睐二手电器。

转让闲置的二手空调，
不但对买卖双方有利， 也对
环保有益， 原本是件多方共
赢的大好事。 但事情坏就坏

在，有人靠经营二手空调生意
赚黑心钱。

据记者调查的情况，很多
在销售信息中标注只使用了
一两年的二手空调，实际上用
了十几年甚至近二十年，基本
属于废旧状态。为了让这些老
掉牙的空调看上去卖相好一
些，回收的商家会用各种化学
清洁剂对其进行清洗。不少清
洁剂中含有致癌物质，具有很
强的刺激性，长期接触可能让
人慢性中毒。 而且，商家为了
减少成本， 只顾表面光鲜，不
会对空调内部进行拆解清洗，
可能存在大量致病菌，对人体
健康的危害难以估量。

更值得警惕的是，这些极
其不规范、 不安全的翻新空
调， 却可以做到标识齐全，看
上去特别正规。 因为，本来要
经过严格测试和质检才能贴
上的标识，在电商平台都能轻
松定制，包括生产日期，机身
编码、能效指标等，一套只要
几角钱。 有了标识利器，无良

商家就可以堂而皇之
地拿翻新机当成半新
机甚至新机来卖，简
直是贪得无厌、 利令
智昏。

翻新空调的黑心生意，不
光是以次充好欺骗消费者，而
且已经形成产业链， 每个环节
都有猫腻，为了赚钱不择手段。
消费者买到这样的空调， 可能
很快就会出现各种质量问题。
由于二手商品往往没有相应的
售后保障， 维修成本往往比买
新机还高。 更不用说劣质材料
导致的健康隐患、 不当改装导
致的安全隐患， 对消费者的人
身安全产生极大威胁， 令人触
目惊心。

二手电器回收利用， 本来
具有绿色、 环保的积极意义，
勤俭节约也是中华民族的传
统美德，但如果被不良商家钻
空子，整个行业充斥造假坑骗
之风，其后果会十分严重。 监
管部门应该及时出手，多管齐
下，从二手电器的回收、清洗、
销售， 到仿冒标识的制作、贩
卖等整个流程， 全面打击，追
根溯源，根除乱象，为消费者
的夏日健康保驾护航。 长远来
看， 更应制定并落实行业规
范，让二手电器的流通更加安
全、透明。 同时，引导消费者别
贪小便宜，选择“正规军”，对
黑心商家形成挤出效应，让废
旧家电真正“变废为宝”。 ①2

堵住二手空调流通漏洞
□屈旌

每日箴言
南阳华龙高级中学
告诫广大学子———

●言多必失，只有在付电话费的时候才知道。
●回不去的叫故乡， 到不了的叫远方，于

是，我在路上。
●与其说是别人让你痛苦， 不如说自己的

修养不够。
●我不骂人，因为我动手能力比较强。
●磨难是少不了的，幸福是跑不掉的，只要

奋力追求，磨难会低下头的。
●人生最大的痛苦是“想得到” 和“怕失

去”；人生最大的践行是管住嘴和迈开腿；人生
最大的见地，是“没什么”和“算了吧”；人生最大
的彻悟，是“怎么来”和“怎么去”；人生最大的幸
福，是身已安和心亦宽。

●我曾路过你的心，不是我不想停留，而是
你不肯收留。 只有两种人最具有吸引力：一种是
无所不知的人，一种是一无所知的人。

●谁知道星期一从哪条路上来？ 咱们要不
要埋个雷把它炸死在路上?

●当你对自己诚实的时候， 世界上没有人
能够欺骗得了你。

●我能为你煮东西，但我不能为你吃东西。
各人吃饭各人饱，各人生死是各人事。

●等待永远无法知道答案， 对与错， 成与
败，得与失，总是要走上几步才会见分晓。

●人生需要结果， 错误的过去最终都需要
自己来埋单。

●英雄一笑为红颜，红颜一笑为了钱。
●当你把一个人从想念变为想起， 那就代

表他已在你的生活中蒸发掉了。
●衡量自己年不年轻，看朋友，而不是看年

纪； 评价自己过得好不好， 看笑容而不是看眼
泪。

●穷人缺什么：表面缺资金，本质缺野心，
脑子缺观念，机会缺了解，骨子缺勇气，改变缺
行动，事业缺毅力。

●不临财，全是谦士；不遇色，全是正人；不
见骨头，全是好狗。

●愤怒不见人，见人不说话，说话不议论，
议论不决定，决定不行动是控制情绪的方法。

●教授是把一张纸变成一本书， 专家是把
一本书变成一张纸， 而大师是应用时把一本书
变成一张纸，研究时把一张纸变成一本书，变换
自如。

●喜欢你喜欢的，打败你不喜欢的，活过你
讨厌的。

●指标依山尽，资金入海流；固无千里目，
拔掉一层楼。

●水一旦流深就会发不出声音； 人的感情
一旦深厚，就会看似浅薄。

●幸福太短，但可以回味很久。
●一个人怕孤独，两个人怕辜负。
●历史重演，我在同一时间。
●昨天是用来想的，今天是用来过的，而明

天只是用来证明的。 所以今天是最真实的，无论
痛苦还是幸福。

●让人幸福的事情：有人爱，有事做，有期待。
●学会放弃，更要懂得珍惜。
●人生是一个车站，进来了，出去了；昨天

是一道风景，看见了，模糊了。
●人开始时为梦想而忙， 后来却因忙碌失

去梦想。
———摘自图书珍藏书目郭同春校长编著的
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最近一段时间，在“游客
挤爆小县城”的消费势头中、
在“村超”“村跑”“村 BA”的
热闹气氛里， 小城不再是让
人觉得不好意思提及的聊天
主题，或者是“土气”“落后”
等刻板印象的代名词。相反，
不少年轻人争当“家乡推介
官”，向他人安利一些“不出
名的小城市”，希望家乡被更
多的人知晓。

你是否会向其他人推
介家乡？ 对于这一问题，报
道显示， 从 80 后到 00 后，
参与讨论的每个人都给出
了肯定的答案 。“我的家乡
承载着我整个成长阶段的点
点滴滴和欢声笑语”“这里让
我有着天然的熟悉感， 能够
接纳我包容我， 让我能在这
里找到依靠” ……越来越多
青年愿意不遗余力， 为家乡
“打 call”。 他们全方位、立体
式、创意化的推介手法，为当
地带来了关注度和知名度，
助力了地方发展。

小县小城， 为何吸引小
城青年竞相推介？ 原因并不
复杂。 对大多数人来说，家乡

都是最熟悉的地方， 是归属
地。 土生土长的熟悉感、念兹
在兹的情感牵绊……家乡总
是有着天然的“磁吸力”，吸引
人们不自觉地靠拢。

抛开这层情感因素，家乡
的变化也给了人们“一万个
理由”去“炫”。 比如，日益完
善的基础设施。 随着强县工
程、乡村振兴全面推进，很多
小城的配套服务都跑出了

“加速度”。 住宿、餐饮、交通
样样齐全、 处处到位， 可谓
“麻雀虽小五脏俱全”。 又如，
焕然一新的小城风貌。 一些
小城市乘着“反向游 ”、乡村
游等旅游业态的东风， 主动
求新求变， 挖掘出了自身特
色美食、 人文古迹和独家风
景等，吸引外界关注。

“炫” 的背后， 其实是认
同。 小县小城物理层面的变
化，在时间的作用下，转变了
部分年轻人的观念。 同时，科
技的进步、数字鸿沟逐
渐缩小，也让很多人产
生了思想变化。很多小
城， 不仅不是“土气”
“落后”的代名词，反而

成了充满能量的地方。 在这
里， 人们的吃穿用样样满足，
生活的便利性大大提升，幸福
感、认同感油然而生。 对小城
小镇来说，如何把握年轻人的

“推介潮”，将当地的知名度打
出来，把当前的“推介”变现成
未来的财富，值得思考。

当然， 认同之外， 更有期
许。 近年来，年轻人除了争相

“炫”家乡，还有的主动回到家
乡参与建设。 数据显示，2012
年至 2022 年 10 年间， 全国返
乡创业就 业人数累 计达 到
1220 万人。 按照有关规划，这
一数量到 2025 年将超过 1500
万。 越来越多的青年人返乡，
契合了现实需要，集聚了要素
资源，也为家乡注入了发展活
力，创造了更多可能。 顺应这
种趋势，加大政策、资金、平台
等支持和保障， 把“流量”变

“留量”，相信小县小城能迸发
更大能量。 ①2

“家乡推介官”助小城出圈
□庹亚男


