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外国人在南阳·回味2017

E周点评

E周新词

本报记者 马庆科 文/图

人物：Ashir（中文名李信）
国籍：巴基斯坦

就读：南阳师范学院

“南阳一年，我结交了1000
个朋友。”

采访李信，他的第一句话就

震惊了我。前年12月到南阳留
学至今，李信竟然结交了 1000
个朋友。

是学业不紧吗？面对记者

的疑问，李信边摇头边说：“不是

的，不是的！虽然我结识了

1000个朋友，但是只有4个比较
特别的朋友。”

今年20岁的巴基斯坦人李
信，在南阳师范学院学的机械制

造专业。在紧张的学业之余，李

信广交朋友，积极融入社会。因

此虽然来南阳的时间不长，他却

能说一口流利的汉语，还在院系

举办的演讲比赛中取得了好成

绩，在学习之余他还在国际教育

学院担任留学生学生会主席，帮

助老师做了很多工作。就在前

不久，他还去参加了朋友的婚

礼，并且担任了伴郎，体会了具

有中国特色的传统婚礼。

李信说，他之所以能交这么

多的朋友，是由于南阳人热情而

好客。他每次外出，需要帮忙的

时候，南阳人总是热情相助。这

么友好的环境，使得他更乐意多

走出校门，结交更多的朋友。这

是一种良性循环。

南阳白河湿地公园、南阳府

衙、武侯祠，内乡县衙都是李信

喜欢的旅游景点，周口、驻马店、

许昌、郑州、洛阳等他也去过多

次。米饭、南阳烩面和火锅都是

他爱吃的，尤其南阳府衙的皇栗

皇栗子，师院门口的糖葫芦更是

他最爱吃的特色零食。

李信说，虽然生活是五彩缤

纷的，可他仍清醒地认识到，他

留学的目的就是为了学本领，更

好地报效祖国。“美丽的南阳为我

提供了良好的学习环境，我定将

珍惜这来之不易的学习机会！”

紧张的学习之余，李信用歌

声来调节生活。李信爱听歌、唱

歌，尤其是英文歌曲。他在邓州

有几个非常要好的朋友，有时他

会去邓州和朋友去 KTV玩，之
前他还去驻马店参加过国际展

览，也学到了很多新东西。

李信说他在南阳学习生活

得幸福而开心，但是在南阳很难

找到他们巴基斯坦当地的食物，

而且南阳还没有自己的地铁和

高铁，如果哪天南阳建起了自己

的高铁和地铁，南阳将会成为一

座更具现代气息的城市。累累累9

“南阳一年，我结交了1000个朋友”

自拍瘾
为拥有一张展现完美形象的照

片，把大量时间花费在自拍上面的行

为。现代人的生活压力越来越大，自

拍由于能释放压力，因此往往把压力

加注到自拍上面。2014年7月，美国
精神病学协会已将“自拍成瘾”认定

为一种精神疾病。

盐系女
盐系女子的简称，指的是气质比

较清淡的女子，比起非黑即白的冷

感简约，盐系女像白开水里撒了一

点盐，清浅柔和，会让人觉得更加

舒服。

儒系青年
由“佛系”衍生而来，是指抱着积

极进取态度的青年人，讲究“仁义礼

智信”，立志成才。

无形相亲
字面意思就是无形之中就相亲

了，形容一些人热衷于给人说媒，就

像是得了媒婆强迫症，不分场合、不

论生熟动不动就要给人保媒。

睡眠债务
简称睡眠债，指严重缺觉的现

象，也就是你需要的睡眠减去你的实

际的睡眠得到，人们在不知不觉中欠

下了巨额的睡眠债。

玻璃心男子
字面意思就是心像玻璃一样易碎的

男子，形容一个男人比较脆弱敏感。该

词带有贬义，如果这样评价一个人，说

明多少带点脆弱、矫情的调侃。

现代孤独症
现代人习惯深夜独处玩手机的

现象，最典型的症状就是逛网络社交

圈子。这类症状集中出现在那些习

惯熬夜的年轻人身上。

危机90后
网络流行语，指的是第一批90后

被定义为中年，并遭遇各种中年危机

的现象。这个词含有戏谑的成分，并

在2017年的网络流行语中保持较高
的热度，与此相关的词语如油腻中

年、中年危机等。累累累7 （综合）

本报记者 冉园园

2018年来了，最后一批 90后
也全部成年，就连我们一直认为是

孩子的 00后也即将步入成人的世
界。

消费是促进经济增长的动力之

一，家庭是社会的基本单元，家庭

消费模式的变迁正是社会经济发展

过程的缩影。据统计部门数据显

示：2017年我市前三季度，社会消
费品零售总额 1260.4亿元，同比
增长 11.3%，人均消费达1.2万元，
这种消费水平和30年前相比如何？
每个家庭在这30年间有何变化，都
发生了哪些和消费有关的趣事？

本期《时尚生活》，记者分别采

访了出生在不同年代的三个家庭的

成员们，试图通过他们的亲身经历和

所感所想，来触摸和展现改革开放

后，南阳普通家庭的消费模式及消费

观念的改变。

70后关键词
凭票 按需购买 被动消费

上世纪七八十年代，不是有钱就

能买到想要的东西。从那个年代走

过的70后余卫东，受父辈消费观念
和当时经济环境的影响较深，消费更

为理性，且通常都是按需购买，属于

典型的被动型消费群体。

“那时候买啥都凭票，从做衣服

用的布票到吃饭用的粮票，可以说当

时各种票涵盖了我们的衣食住行。”

余卫东至今还保留了几张粮票作为

纪念。

1970年出生的余卫东兄妹五
人，他在家中排行老三，父母如今

都已80多岁，说起小时候，他记得
最深的是，家里唯一的大件儿——

爸爸的28永久自行车，他和弟弟妹
妹的童年旅行，都在自行车的前横

梁上度过。

那时很少“下馆子”，因为“吃饱”

才是那个年代每个家庭的生活目

标。余卫东回忆，当时一到冬天，家

里就是萝卜和白菜，每人每月三两豆

油，大人拿着“城市居民购粮本”到指

定的粮站严格按标准购买。家里需

要买煤球，他和大哥半夜就得在原建

西煤厂外排队。说起这些，余卫东就

满怀感慨。

“如今花钱还是不会大手大脚，

要计划着来，想着多攒钱养老，剩下

的给孩子留些。”余卫东对现在和未

来生活的规划很实际。

80后关键词
潮流 想要就买 自由购

时代的车轮滚滚向前，改变的不

只是沿途的风景，还有社会的方方面

面。

转瞬就到了上世纪八十年代初，

改革开放的春风拂遍祖国大地。家

庭条件较好的80后张艾华在消费上
更趋于“自由派”：只要手中有钱，想

买就买。她笑言自己是“逛着商场成

长起来”的一代人。在商场中，她既

能够自由地选择自己心仪的商品，也

能享受舒适环境带来的愉悦感，以及

购买名牌产品的满足感。

张艾华的父亲是医生，母亲是

某国企行政管理人员，因为是家中

独女，她的生活要比 70后优越很
多，“妈妈从上海学习回家，给家人

每人带了一条健美裤（脚蹬裤），当

时南阳还没啥人穿，奶奶觉得脚底

踩的那块儿碍事，就给剪掉了，还

老说这裤子短。”想起当时的情景，

张艾华还直乐。那个时候，手里有

些钱的家庭大都喜欢“跟风”消

费，比如自行车买凤凰或永久的，

电视买熊猫或东芝的，张艾华说小

时候穿过的喇叭裤、蝙蝠袖这两年

又流行起来了。

因为从小家境优越，如今在通信

公司工作的她，在消费上更趋向于潮

流和品质。比如2017年流行焦糖色
衣服，她从里边的内搭到外边的大衣

棉袄等，都会入手一件。从家电家具

到服饰发型，她更喜欢选择自己好感

度高的品牌。

80后较倾向于在孩子教育、个人
文化及服务等方面的消费投入。不

委屈自己，随心购买是很多经济条件

好的80后的消费理念，所以有人说
80后是以“自我为中心”的一代。

90后关键词
个性 便捷 网购

移动支付、VR、人工智能……这
些司空见惯的生活和消费场景如今

早已融入我们生活的每个角落。而

90后正是随着这些科技名词出现而
成长起来的一代。

到了90后，尤其是95后，科技发
展日新月异，家庭消费观进一步改

变，父母不再强行灌输节俭理念，90
后可以把更多的时间、精力用于探索

自己的内心世界，想办法拓展自己的

兴趣和爱好，只要能满足自己的消费

模式和消费观念他们都很容易接受。

“平时很少拿现金消费，出门带

着手机就行了。”刚刚应聘到某网咖

工作的刘涛仪说。95年的他，脸上的
笑容还带着青涩，但韩范儿的发型和

服饰让他看上去时尚朝气。“平时能

在网上解决的绝不出门购买。”刘涛

仪说。

“有人说我们这一代任性，没

有责任感，其实都是误解，我们只

是更想展露自我，我们只‘做自

己’，只取悦自己就好。”92年出生
的李飞喜欢户外运动，他笑言从头

护到鞋子，所有的户外装备他都选

最好的品牌。每年，他仅用在更新

装备一项上的花销就超过两万元，

也许有人不太理解，但是李飞却乐

在其中。

像刘涛仪、李飞这种追求个性化

的消费观念，很多90后甚至00后都
有。与80后喜欢“高端大气上档次”
的消费观相反，90后更喜欢“低调奢
华有内涵”。累累累7

居民消费观念更新迭代

事件：据报道，目前在海外

开展直播业务的国内直播企业

有近50家，地域遍布亚洲、欧洲、
非洲、美洲和大洋洲的40多个国
家和地区。2017年，由中国公司
推出的海外直播平台频获融资

总额超过10亿元人民币。

点评：近年来，借助“一带一

路”倡议的东风，中国互联网企

业扬帆出海。尤其是许多互联

网初创企业，研发团队在国内，

产品部署在海外，业务蒸蒸日

上，“俘获”了一大批外国网民的

心，也得到了国际资本的青睐。

中国网络文化 海外“圈粉”

事件：快递实名制登记实施

两年来，有媒体记者实地走访发

现，在多家快递网点寄件，快递

员均未主动要求出示身份证

件。业内人士指出，难以实行一

方面在于用户担忧个人隐私，另

一方面对于企业来说，实行也将

令其运营成本提高。

点评：快递实名制！至少

在当前中国的网购环境下，还

是比较难以实施的。但是，快

递实名制至少从国家征税的角

度来讲有意义，可是，对卖家的

意义呢？

快递实名制 尚需细化举措

事件：最近，脱发似乎触动

了年轻群体敏感的神经，除了

“90后中年脱发”等话题受到热
议外，翻看微博，不少人的新年

愿望都是“脱贫脱单不脱发”。

去年10月底，清华大学也在校
内发起有关脱发的问卷调查，最

终收到4068份反馈，近6成的人

感觉自己有不同程度的脱发，近

4成的人感觉自己的发际线发生
了后退。

点评：尽管以上网络话题有

些仅仅是出于自嘲，但从医学角

度看，脱发人群年轻化现象确实

正在发生。累累累9
（马庆科）

“90后中年脱发”成了敏感话题

事件：1月3日，支付宝一年
一度的用户“年度个人账单”刷

屏了。不过有关账单中“服务协

议”默认选项允许支付宝收集用

户信息，包括在第三方保存的信

息，将支付宝年度账单推向一个

争议的高潮。对此，支付宝方面

3日晚间紧急回应，“这件事，肯
定是错了。”

点评：水能载舟亦能覆舟。

5.2亿的用户群，既能成就支付
宝，亦能毁了它。在互联网时

代，不尊重用户隐私，便如同没

有诚信和道义的商家，最终会被

用户抛弃。所幸，支付宝道歉及

时，这种公关态度值得肯定。未

来支付宝是否能够言行合一地

维护用户信息，不肆意获取滥用

用户数据，不侵犯用户隐私呢？

还有待观察。

支付宝道歉：侵犯用户隐私

事件：2018年元旦，腾讯视
频第一波促销活动彻底在网上

火了。这次爆火并不是优惠力

度有多高，只有“9折优惠”也就
是拉新顾客的常规营销而已。但

冲着这个“9折”去充会员的人在
结账时却惊喜地发现，每月腾讯

视频会员扣费只有0.2元，连一折
都不到！明眼人都看得出来这是

个妥妥的系统BUG，官方肯定会
修复，到时候因系统异常造成的

超值会员被收回也在情理之中，

但这次腾讯却给了用户一个大大

的惊喜。1月5日腾讯官方发表
声明，承认这次扣费出错问题是

系统异常所致，并向用户诚恳道

歉：“这是我们的工作失误。”最重

要的是腾讯决定，将这些异常订

单全部兑现，且不再扣费。

点评：没想到2018年伊始，
两大互联网巨头就同时出现紧

急问题，一个“偷偷”勾选获取

用户信息，一个即使赔钱也要

兑现，谁对用户更真诚，谁的紧

急公关能力更胜一筹，结果很

明显。累累累7 （园园）

腾讯获赞：兑现全部BUG订单

李信（中间）作为伴郎，在参加具有中国特色的传统婚礼

20172017

2017年爆发了一大批奢侈品牌的中国
大使，根据统计这一年至少有21个品牌宣
布了20多个大使或者是代言人，这不难看
出奢侈品对于中国市场的重视。

2121

2017年有一场大秀不得不说，就是维多利
亚的秘密大秀落户中国上海，7位中国超模登
上舞台，其中奚梦瑶的摔倒成了热搜，此后也

在社交媒体上掀起轩然大波。
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2017年有四家公司完成了收购，Michael
Kors以 8.96亿英镑（约合 12亿美元）收购英国
奢侈鞋履品牌 JimmyChoo。LVMH集团收购
Dior剩余股份。由于先后并购StuartWeitzman
与KateSpade，Coach在2017年10月底将集团名
字改为Tapestry，以寻求多元化战略及收购之后
的整合落地，七匹狼3亿元搭上时尚界老佛爷
KarlLagerfeld（卡尔·拉格斐）（圈里）

据德国媒体统计，2017年全球奢侈品行业总
销售额增长5%至1.2万亿欧元，创历史记录，其
中三分之一来自于中国消费者的贡献。回顾

2017年的全球奢侈品销售数据，千禧一代逐渐成
为购买的主力军，年龄段在21~37岁的人群持续
推动着该市场的增长。

时尚圈
大事件


