
经过2个月的内部装修，南阳
顺达尔丰田4S店展厅升级改建工
程顺利结束。6月24日，焕然一新
的顺达尔4S店重新开业。开业当
天，店内还推出特价车惠及客户。

南阳顺达尔丰田4S店是河南
顺达尔集团的全资子公司，是地

地道道的本土企业，公司成立于

2008年至今已走过10个年头了，
10年来累计销售近2万台，累计
服务客户近10万人次，是一汽丰
田南阳区域当之无愧的老牌汽车

4S店。

本次升级，无论是从店面硬件

和软件设施都展现了一汽丰田的

全新理念。该店一直秉承“专业对

车、诚意对人”的服务宗旨，坚持

“让用户称心，让用户放心，以用户

为中心”的原则，扎根本地客户、服

务本地乡亲，以诚信和品质为南阳

广大一汽丰田用户提供专业、快

捷、全面、贴心的服务。

南阳顺达尔一汽丰田，主营

威驰、FS、卡罗拉、荣放、皇
冠、普拉多、奕泽等一汽丰田主

流车型。累累累3 （刘亚）
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南阳顺达尔丰田重装开业

入夏以来，天气日渐炎热，车市

进入传统淡季，我市各品牌4S店流
量、销量均出现下滑。为确保市场

淡季不“淡”，目前各车行都推出老

款降价促销和新车集中上市等方

案，而进口车关税下调也无形中推

波助澜。

淡季流量减少

每年自 6月开始，随着气温的
不断升高，如同人要打盹，车市也会

进入一个短暂的“午休”状态。今年

亦如此，记者日前走访车市发现，不

论品牌大小，不管上午下午，各店展

厅客流量大都不甚理想，伴之而来

的是销量下滑。

“最近不是下雨就是持续高

温，到店看车、选车的顾客确实不

多，这是淡季来临的征兆，我们的

销售人员也都提前有一定心理准

备。”北京现代市场部经理告诉记

者，每年最热和最冷的两个月份客

流量都不多，毕竟看车、买车属于

体验式消费，嫌热、嫌冷也是人之

常情。

一自主品牌4S店经理也表示，
近期车市相对清淡，愿意顶着太阳

到店的客户基本都是刚需，所以这

个月也出现了客流量虽少，促单成

功率却高的现象。

车商加码促销

虽然当前市场的疲软主要来自

季节、温度等外界因素，但车商们

却不甘于看天吃饭坐等闲。记者走

访市场了解到，自本周起，从高端

到一般品牌，已经开始主动出击，

用降价促销和发布新车，甚至借助

世界杯等花式营销策略刺激市场、

拉动销量。

北京现代新时代店内，2018世
界杯官方合作伙伴北京现代——领

动世界杯纪念版，首付1.68万元，包
牌开回家；国民级家轿全新悦动 7
万元起售；新车免费开半年，3年内

二手车原值置换全新胜达2.0T7座
SUVix35；任意二手车置换北京现
代，享受万元置换补贴。

恒康大众店也表示，即日起，

全新帕萨特直降3.6万元，途昂直
降 1.7万元，桑塔纳 5.58万元起
售，所有车型享受两年0利率金融
方案，还可最高享受 8000元置换
大礼。

广汽传祺、上海大众和宝马品

牌上周还不约而同地举办新车上市

会，推出全新GS4、全新朗逸以及宝

马X3新款车型，也为各自展厅增添
不少人气。

进口车降价

捷报频出，受此前公布的进口

车增值税税点下调政策助推，豪华

车品牌也提前开始“官降”。奔驰日

前已经率先宣布下调全部进口车型

厂家建议零售价，并公布下调幅度；

奥迪、宝马也相继宣布下调进口车

型官方指导价格。

奔驰方面表示，本次价格调整

涉及车型涵盖梅赛德斯-奔驰、梅
赛德斯-迈巴赫、梅赛德斯 AMG，
以及smart品牌。其中，CLA车型
下调幅度1.5万元起，C级轿跑车
下调幅度2.1万元起，GLESUV下
调幅度5万元起，GLSSUV下调幅
度6.4万元起，G级车下调幅度8.72
万元起。奥迪品牌下调涉及旗下

A、Q、R三大车系，最大降幅为
16.5万元。宝马进口车型新的厂商
建议零售价也开始执行，涵盖

BMW及 MINI品牌所有进口车型，
如BMW 4系和BMW 6系GT的最
低厂家建议零售价分别调整为

36.98万元和64.99万元，BMW X5
的最低厂家建议零售价调整为

69.99万元。
业内人士表示，越是淡季车商

促销力度越大，消费者购车成本越

低。现在整个市场价格松动明显，

有购车计划的车迷朋友不妨多走多

看。 累累累3 （董腾飞）

降价促销 车市打响淡季“保卫战”

四年一度的足球盛宴——世界

杯开始了，上亿人的目光聚集于此，

这个夏天将变得不同寻常。如此庞

大的群众基础，使得世界杯向来都

是汽车品牌营销必争之地。那么今

年车企们又将玩出怎样的“花样”，

来吸引众人的目光呢？

宝马
赞助球队：比利时队

赞助不上德国队的宝马将赞助

的目标对准了比利时队。在经历了

十年的低谷期之后，现在的比利时

队可谓是人才济济。相信欧洲红魔

也一定会打出一个让赞助商吃惊的

成绩的。

大众集团
赞助球队：法国队

说起法国队，一直都是大家心

中的强队，但你一定猜不到法国的

赞助球队居然是我们最熟悉的大

众！其实早在2010年，雪铁龙还是
法国国家队的赞助商，而从上届世

界杯开始，大众就成了法国国家队

的汽车品牌赞助商。

赞助球队：瑞士队

瑞士队今年在世界杯预选赛上

可谓是所向披靡、神挡杀神、佛挡杀

佛。而高调进入世界杯的瑞士，赞

助商也是大众。为什么呢？因为瑞

士有很大一部分国土与德国接壤，

所以大众赞助瑞士国家队也是可以

理解的了。

现代集团
赞助球队：澳大利亚队

澳大利亚队在世界杯预选赛最

大的敌人就是韩国队，万万没想到，

赞助澳大利亚的球队居然是现代汽

车。现代与澳大利亚足协的关系也

都算不错，现代对于澳大利亚国家

队的赞助也一直延续到了俄罗斯世

界杯。

赞助球队：秘鲁队

秘鲁能从强手如云的南美赛区

脱颖而出，说明实力确实足够强

劲。不过比较让人意外的是现代居

然把手伸向了南美地区，可见现代

的涉猎领域那是非常广的！

日产
赞助球队：阿根廷队

拥有“梅老板”的阿根廷仍是本

次世界杯上的夺冠大热门，赞助费

用想必也是高得吓人，所以阿根廷

足协与日产仅仅签了三年合同。

奔驰
赞助球队：德国队

作为卫冕冠军，德国队一直到

开赛前的今天，仍然高居国际足联

排行榜第一的位置，可谓本届俄罗

斯世界杯最被看好的球队。而奔

驰，也是德国传统的合作伙伴，自

1972年起，奔驰就开始赞助德国队
了。我们的列表里也终于有一个本

国汽车品牌赞助本国球队的了。

沃尔沃
赞助球队：瑞典队

说起瑞典，国人最耳熟能详的

就是两个品牌：做家具的宜家以及做

汽车的沃尔沃。当然，不出意外，沃

尔沃还是这个北欧国家的赞助商。

起亚汽车
起亚汽车早前在日内瓦车展一

次签约仪式上，宣布与现代汽车一

起成为 FIFA的官方汽车合作伙
伴。现在它不仅有参与 2018年、

2022年以及其他FIFA赛事的权利，
还能享有独家市场资源以及高媒体

曝光率。

长城汽车
一直低调的长城汽车，最近搞

了一回大事，那就是签约C罗成为
WEY的代言人，C罗堪称世界上最
具价值的足球运动员之一。长城汽

车在这个时间点签约C罗也是希望
蹭到世界杯的热度。

比亚迪
5月8日，比亚迪和英国阿森纳

足球俱乐部在伦敦正式签约。而比

亚迪此次与阿森纳合作，将获得阿

森纳的“广告位推荐”。现在世界杯

开幕，比亚迪选择在这个时候与足

球豪门俱乐部阿森纳合作，也是想

蹭世界杯的热度。

在男人眼里，足球和汽车、美女

一样都是不可避免也不可或缺的一

部分，因此赞助球队也是汽车厂商

们能最快俘获男人们的心的一个方

法。如果赞助的球队获得世界杯冠

军，或者打出成绩，那对于品牌的宣

传力度之大是不可想象的。累累累3

世界杯：细数球队背后的金主车企

6月23日，全新BMWX3南阳
上市发布会在南阳宛德宝4S店举
办。本次上市的全新BMW X3共
有四款车型。价格区间为399800
元至585800元。

外观方面，宝马X3采用家族
式的倒梯形双肾式进气格栅，并

搭配了全新设计的六边形LED头
灯以及与海外版车型相同的前保

险杠，使新车前脸看起来气势十

足，线条锋利的双五辐铝合金轮

圈又让宝马 X3更有力量感。同
时，兼顾美观与功能性的3D悬浮
式全 LED尾灯不仅辨识度极高，

还能使新车在夜间也能格外出众。

除了出色的设计和功用，全

新X3在内饰的用料方面也丝毫不
含糊，大面积真皮材质包裹的中

控台、精细的镀铬装饰与木质纹

板等出色用料通过“匠人工艺”

的修饰后，对于内饰氛围的提升

则非常巨大。

动力方面，全新宝马X3搭载
的是一套代号B48的2.0L涡轮增
压发动机，分为高低两个功率版

本。相较于现款车型而言，技术

更为先进，输出功率也更为可

观。累累累3 （李晓瑞）

全新宝马X3南阳上市

6月20日，MG名爵全新SUV
概念车 MG X-motionConcept量
产版正式命名为名爵HS，该款新
车计划于今年下半年上市。

据了解，名爵HS的“H”，即是
名爵品牌百年 alwaysYOUNG精
神的体现，寓意这款新车作为“奔

跑的荷尔蒙 Hormone”，完备不断
挑战自己、不断超越自己的“Hale
强健的”爆发力。

名爵HS的“S”，则代表“5个S
相 乘 ，燃 爆 全 感 官 体 验 ”——

“Sense全新感觉”乘以“Super超级
水准”，乘以“Satiated全维体验”，
乘以“Smart峰值智能”，乘以“So�
cial专属圈层”，演绎MG名爵所有

极致可能，将成为SUV市场的竞争
标准，重新定义时代与潮流的年轻

样本。

从设计草图来看，名爵HS高
度还原了在北京车展全球首秀的

全新 SUV概念车——MG X-mo�
tionConcept的设计理念。名爵
HS采用名爵品牌感性力设计语
言，以“奔跑的荷尔蒙”为设计主

题，是国际主流量产SUV中第一款
采用纯形面设计的SUV，也是第一
款光影肩线设计的SUV。

可以预见，名爵HS上市后势
必影响到目前已然同质化的SUV
市场，以艺术品般的新体验，全面

解禁年轻人的驾控激情。累累累3

定位全新紧凑型SUV
名爵HS正式定名

6月22日，上汽通用别克正式
宣布，全新一代凯越正式上市，新

车共推出 3款车型，售价 8.39万
元~9.99万元。作为国内家轿市场
的经典车型，此次全新一代凯越焕

新登场，在设计、动力、油耗、安全、

互联等方面全面升级，将树立入门

家轿全新标准，满足年轻用户对人

生第一台车的需求。

全新一代凯越基于通用最新

的全球车型架构打造，在外观设计

方面遵循最新的别克家族化设

计。其入门紧凑级车型的身份，肩

负了衔接通用小型车与紧凑级车

型的纽带作用，提升别克品牌在该

价格区间的竞争力。

外观方面，全新一代凯越前脸

的飞翼式格栅非常的“别克”，与

家族旗下的君威等车型十分相似，

前脸造型简洁不失动感。新车的长

宽高为 4468/1765/1469mm，轴距
为2611mm，定位为入门紧凑型车。

内饰方面，全新凯越采用别克

环抱式座舱设计，搭载有三幅多功

能方向盘、车载中控屏、通用安吉

星系统等配置，值得一提的是新车

中控台的实体按键比较少。

安全配置方面，全新凯越将搭

载HSA坡道辅助、SLSC直线稳定
性控制系统、胎压监测、倒车雷达/
影像等，并将全系标配6安全气囊
和ESP电子稳定控制系统。

新车搭载了1.3L三缸自然吸
气发动机，最大功率79kW，峰值
扭矩 133N�m，并首次匹配了
CVT变速箱，此外还有 5速手动
变速箱可选。未来更将有望推出

1.0T车型。

别克全新一代凯越上市

车商优惠促销活动


