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长沙秋季糖酒会的余温还未散

去，中国白酒业的又一场盛会如期

而至。江苏、山东、河南、安徽四省

联手，为做大做强中原白酒板块而

举行的“苏鲁豫皖白酒峰会”于11月
8日~11日盛大举行。

黄淮流域是中华文明的摇篮，

自古以来，众多美酒在此绵延流

长。11月10日，在“2018黄淮流域
白酒核心产区领袖企业峰会”上，来

自四省的职能部门主要领导以及四

省重点白酒企业代表出席会议，仰

韶酒业高端新品彩陶坊天时在大会

上荣获“中国黄淮流域白酒核心产

区标志产品奖”。

河南仰韶酒业有限公司党委书

记、董事长侯建光代表豫酒企业在

会上作出《中国白酒的陶醉之美》的

战略报告。从三大领域讲述了仰韶

文化、陶、陶融香型以及仰韶彩陶坊

品牌的关联与实质，不管从生态环

境角度还是从历史传承角度充分说

明中原地区是中国酿酒最好的区

域，更是最适宜酿造兼融风格白酒

的区域。

仰韶品牌历史溯源

陶与白酒的发明:火的发现、陶
的发明、酒的发明、酒的传承、酒的

创新。

陶是中国白酒的灵魂：先民用

陶发明了酒，现代名酒企业用陶缸

做容器发酵，几乎所有白酒厂用陶

坛做容器储存酒。CHINA——中国
CHINA——陶。

陶与仰韶文化：“仰韶人如何饮

酒？答案是：尖底彩陶瓶既是酿酒

器、贮酒器，又是饮酒器。”（摘自美

国斯坦福大学教授、国际著名考古

专家刘莉《早期陶器、煮粥、酿酒与

社会复杂化的发展》刊登于《中原文

物》2017年第2期）

仰韶品牌战略规划

仰韶品牌理念是弘扬华夏文

明，陶醉国人情怀；仰韶品牌定位是

区域名酒强势品牌，陶融香型根植

中原；仰韶产品定位：中高端白酒仰

韶彩陶坊（天时·地利·人和）；仰韶

市场定位是深耕河南市场。

仰韶品牌实施方略

围绕“科技仰韶 品质仰韶文化

仰韶 生态仰韶 诚信仰韶公益仰

韶”的企业画像，抓好三项管理工

作——意识形态管理、产品品质管

理、市场营销管理。

意识形态管理内容是：抓党建、

抓法治、抓风气、抓勤政。

产品品质管理方面具体内容主

要涉及以下五方面内容：陶融香型

白酒研发背景；陶融香型白酒工艺

特点及风格特点；陶融香型名称的

灵感源泉；陶融香型的四好品质；陶

融香型的五大质量管理体系。

陶融香型白酒研发背景

在人们的心智中，在中国白酒领

域，提到贵州自然联想到酱香，提到

四川自然联想到浓香，提到山西自然

联想到清香，包括江苏的绵柔，山东

的芝麻香，安徽的年份，几乎每个酿

酒大省都有自己独特风格特点的白

酒产品，唯独豫酒一直以来没有形成

自己的特色和风格，这是影响和制约

豫酒发展壮大的核心原因之一。

同时，中国白酒有区域板块之

说，过去提的最多的是两大板块，长

江名酒带和黄淮名酒带。长江名酒

带主要以五粮液、茅台、泸州、剑南

春、郎酒等为代表；黄淮名酒带主要

以洋河、古井、口子等为代表。近年

来，中食协、中酒协联合行业专家，

对黄淮名酒带做了重点研究。黄淮

名酒带充分体现了自古以来人们择

水而居，人类的文明起源于河流。

中华酒文化同样起源于河流，尤其

是我们的母亲河——黄河。

因此，白酒是有地域性、区域性

的。作为中原腹地河南，具有生态

环境优势和历史传承优势。

生态环境优势。河南地处东经

110�21■-116�39■，北纬31�23■-
36�22■，东西长580公里，南北长550
公里，居天地之中，属湿润至半湿润季

风气候。河南不热不冷、不湿不干，南

方夏天闷热冬天湿冷；北方太冷太干

燥，都不利于微生物的多样性。

四季分明：春夏秋冬四季分明，

白酒的制曲、发酵、存储都要经历四

季变换，冷暖交替，酒体微量元素能

够充分缔合，酒体的平衡感较好，风

味多样，风格雅致。

光照充足：适宜多种动植物生

长，全年日照时数达2000～3300小
时；全年日照百分率在50%～75%。

降水适中：黄淮流域降水适中，

温度适宜，有利于微生物的繁衍进化，

是最容易形成兼融型白酒的区域。

历史传承优势。从生物学分类

角度，地球上的生物分三类：动物、

植物、微生物。

从动物角度：人类属于生命中

的高级动物，自古以来中原就是人

类集聚地，是人类文明发源地。

4500万年前，人类远祖起源地锁定
在河南渑池上河曙猿化石遗址。到

目前为止，河南也是中国人口第一

大省，这充分说明河南自古至今就

是最适宜人类繁衍生息的地方。

从植物角度：中原自古就是农

耕文明发源地，到目前为止，河南是

中国第一产粮大省，这充分说明河

南自古至今就是最适宜农作物生长

的地方，为酿酒提供了优质原粮。

从微生物角度：中原自古就是

酿酒发源地，仰韶文化遗址出土的

碳化粮食粟米、经过考古出土的大

量酒具、酒器和美国斯坦福大学教

授对仰韶彩陶酒具、酒器的科学研

究结论，还有仪狄造酒传说、杜康造

酒传说，这充分说明中原地区的环

境适合酿酒微生物的生长。

综上所述，不管从生态环境角

度还是从历史传承角度，充分说明

中原地区是中国酿酒最好的区域，是

最适宜酿造兼融风格白酒的区域。

但是，客观上，守着如此好的酿

酒天赋条件，豫酒多年来却一直低

迷，原因是主观上豫酒没有借助生

态地理优势、没有充分挖掘历史传

承优势，导致豫酒一直以来没有形

成自己独特的豫酒风格。

为此，经过认真调研和思考，

2004年8月仰韶酒业提出产品风格
的创新理念：不拘一格、自成一格适

应市场、满足消费。

结合以上河南地域优势，仰韶

酒业坚守上述十六字方针，秉承“实

实在在酿酒、认认真真科研”的理

念，酿造一款适合中原地域特色、适

合中原口味特色的仰韶美酒。历经

五年磨砺，于2008年底陶香型白酒
仰韶彩陶坊成功上市。从此，仰韶走

上了一条融合创新的转型升级之

路。多年来仰韶酒业坚持实实在在

酿酒、认认真真科研。2018年11月1
日，河南仰韶酒业有限公司与江南大

学举行战略合作签约仪式。自2008
年以来，仰韶酒业一直与江南大学进

行酿酒科研合作。2015年共同成立
陶香型白酒研究院，建立河南省博士

后研发基地，开展科研工作。

陶融香型白酒工艺特

点及风格特点

工艺特点：九粮四陶、多香融

合；风格特点： 、雅、融。 ：甜、醇

厚，甜 柔润，源自九粮；雅：净、清

爽，香气纯正，源自四陶；融：多香融

合，浑然一体，源自工艺，闻香浓清

酱兼而有之，香气优雅细腻，入口

甜 柔润，余味芝麻香悠长，多香自

然融合，浑然一体。

陶融香型名称的灵感源泉

陶融香型名称的灵感源泉有物

质层面和文化层面两方面因素。

物质层面主要包括四陶工艺：

陶泥发酵、陶甑蒸馏、陶坛储存、陶

瓶盛装，中国各种香型白酒贮存最

佳容器——陶，好酒是陶养出来的。

文化层面：陶是人类文明的第

一缕曙光。从7000年之前到1万年
之前的旧石器和新石器时代，人类

征服自然靠物理的办法砍制和磨制

石器，到了新石器时代的仰韶文化

时期，华夏文明的先祖仰韶人，首次

开始用物理和化学的办法发明了人

类第一个合成材料——陶。

有物质层面和文化层面两大支

撑，陶融香型就这样诞生了，仰韶彩

陶坊酒也这样诞生了！

陶融香型的四好品质

打造让消费者认可的“四好品

质”：好看、好闻、好喝、好受。

通过“五化三研”，达到“四好品

质”：产品设计精细化、采购供应精

细化、产品检验精细化、成品包装精

细化、全程质量管理精细化；微生物

代谢研究、风味物质组成研究、食品

安全指标研究。

陶融香型的五大质量

管理体系

陶融香型的五大质量管理体

系：ISO9001、品牌培育、环境管理体
系、质量安全追溯、HACCP。

市场营销管理：在现阶段的市场

营销管理中，明确五大方针：调结构、

挺价格、强品牌、抓管理、促销量。

峰会的目的就是为加强行业信

息交流，更好地总结中原白酒特色，

做到资源共享，合作共赢；苏鲁豫皖

白酒市场板块的形成与建立，进一

步促进四省酒业实施企业品牌战

略、拉动中国白酒市场，继而间接促

进全国白酒行业发展，直接提升苏

鲁豫皖白酒市场竞争力。

众人划桨开大船，合苏鲁豫皖四

省白酒企业之力，仰韶酒业愿与兄弟

企业共同打造黄淮名酒带，创造出属

于自身区域特色的白酒板块。

侯建光董事长参加苏鲁豫皖峰

会后，颇有感慨，现场赋词一首，寄语

苏鲁豫皖白酒峰会：黄淮千里阔，逶

迤四省间。苏鲁豫皖峰会，伟业动人

寰。定义产区风格，划分香型流派，

创新十余年。今又风云起，谁主好河

山？再相聚，沧桑变，在宿迁。惟教

初心不改，协同共向前。弘扬华夏文

明，陶醉国人情怀，使命高于天。身

处新时代，笃信梦能圆！累累累6
（本报记者）

侯建光代表豫酒在苏鲁豫皖白酒峰会上发言

中 国 白 酒 的 陶 醉 之 美

53�彩陶坊天时酒获奖荣誉证书侯建光董事长在作主题发言

本报记者 邹朝晖 通讯员 胡冠南

特色产业种植大棚里，放眼望去，成

熟的圣女果挂满枝头。产业发展成功，果

实大获丰收，但淅川县上集镇关帝村干部

和群众却高兴不起来。“进大商场超市要进

场费，批发商又持续压价，好东西卖不起

好价钱。”

关帝村是上集镇唯一的深度贫困村。

为增加农民收入，镇财政投资300余万元建
成了16座大棚，并选择无公害、有机、绿色蔬
菜番茄、白菜、长豆角等作为种植品种。这

些蔬菜水果具有高抗病、抗逆能力强、商品

性好的特性，今年已进入盛产期，迎来第一

个丰收季。

上集镇党委、政府积极替贫困群众解

忧，主动邀请县电视台和“掌上淅川”微信公

众平台，广泛宣传推介，举办以“带上老人，

重温浓浓乡村情；带上孩子，认知千奇大自

然；带上朋友，品尝原味农家饭”为主题的乡

村观光采摘游活动。媒体推介的力量超乎

想象。11月1日至3日，仅仅三天时间，10个
大棚新鲜的圣女果、大卫王以色列番茄、长

豆角等蔬菜被抢购一空，销售收入达22000
元。

“在镇政府大力支持下发展蔬菜大棚，

引进以色列圣女果这个品种，现在丰收了，

搞了一个采摘活动，目前接待游客5000多

人，明年我们会规划好现有的16个大棚，打
造一个更好的生态采摘园，带动我们村的经

济发展。”蔬菜大棚负责人刘献飞激动地说。

关帝村观光采摘旅游模式的成功，是该

镇推进农旅融合发展的一个缩影。

聚焦放大优势
着力发展扶贫产业

上集镇地处城郊，辖48个村（社区），贫
困村11个（深度贫困村1个），2017年脱贫6
个村，现有贫困户1205户2699人。2018年
拟脱贫5个村326户1124人，贫困发生率可
降至2%以下。

近年来，上集镇依托地域优势，发展特

色产业，加快农旅融合，实现生态建设、美丽

乡村、集镇建设和基础设施与旅游开发有机

结合，形成以旅游、观光、采摘、休闲为一体

的综合性现代化农旅融合经济发展带，帮助

农民脱贫致富的同时，助推乡镇经济的快速

发展。

在淅川县委、县政府关心支持下，上集

镇将脱贫攻坚作为压倒一切的政治任务来

抓，围绕“六个精准”，全镇上下合力攻坚，强

力推进。全年对照“1+10”退出标准，实施扶
贫项目150多个，修路70多公里，建成文化
室、卫生室10多个，5个预脱贫的贫困村达
到退出条件。各类金融机构为全镇发放扶

贫贷款5703万元，到户增收项目资金500余
万元，为扶贫产业发展注入了强大动力。确

定“短中长”相结合的产业发展思路，短线产

业方面，按照贫困户“户均千袋菇一亩虾、人

均一亩药”目标，发展食用菌100万袋、黄粉
虫车间4个、小龙虾1160亩、中草药3000亩、
土元10000平方米；中线产业方面，发展杏
李、薄壳核桃等林果产业10000多亩，改良板
栗、柑橘8000多亩，发展树莓1000余亩；长
线产业方面，打造北部肖山—关帝乡村旅游

扶贫示范区，南部建成孔雀谷等3个示范园，
近郊发展果蔬采摘园1000亩、花卉500亩、
农家乐100多家。带动1200余户贫困户，户
均年增收 10000元以上，2018年拟脱贫的
326户1124人达到脱贫条件。

聚合创新措施
奋力推动乡村振兴

发挥优势，推进“两业”。依托地处城

区工业园核心区的区位优势，成立工作专

班，与县城工业园区共同搭建就业服务平

台，先后举办三次就业招聘现场会，与福

森制药、丹江减震器等企业和许昌市人社

局签约2000多份，实现近3000人就业。依
据城郊市场优势，围绕“菜篮子”，发展大

棚蔬菜、林果采摘、特色养殖等高效农

业；瞄准“周末游”，建设农旅生态园、儿

童乐园、花海庄园、花卉市场等。关帝、

李家营、张营蔬菜占领县城各大超市，东

沟凯特杏、李山水上蔬菜供不应求，草庙

沟粉黛庄园、槐树洼农庄、肖山林海、贾

沟跑马场、竹园孔雀谷为县城居民增添休

憩娱乐场所。

创新机制，激发“两力”。脱贫攻坚关键

在产业，而贫困村贫困户产业发展的最大制

约瓶颈在于帮扶干部与贫困户之间没有形

成有效的利益连接机制，导致产业发展动能

不足。上集镇创新建立帮扶干部与贫困户

之间有效利益连接机制，激发党员干部的帮

扶动力和贫困群众的内生动力，将二者捆绑

为利益共同体，真正做到在激发贫困群众内

生动力之前，先激发帮扶干部的工作激情，

从而形成强大工作合力，助力做实扶贫产

业。做好顶层设计。先后研究出台了《上集

镇关于加快产业发展的意见》《上集镇关于

在全镇开展产业竞赛的意见》等文件，明确

了党员干部发展产业的目标任务、工作要求

和奖惩措施等，将党员干部带动贫困群众创

业致富的成效纳入绩效考评，与评先评优、

职务晋升等切身利益挂钩，构建二者利益共

同体。干部示范带头。在扶贫产业发展中，

干部“下水”先行先试，打消群众发展产业的

顾虑，书记、镇长率先垂范，所有责任组组长

和村干部均根据所分包村的实际情况，投资

加入农民专业合作社，带动镇村干部投资

100余万元、805户贫困户投资400余万元发
展产业，破解产业发展启动资金不足的难

题，在全镇兴起产业发展高潮。小龙虾养殖

呈现爆发式增长，目前已在 33个村发展
1160亩，且发展势头不减，几乎每天都有新
塘投入使用；李营村利用水域广阔的自然优

势，在县航运局的帮扶下，试种水上蔬菜获

得成功，产品直接供应北京市场；三关岈、大

坪等村另辟蹊径，大力发展土元养殖，获得

较好的经济效益。强化督查问效。该镇主

要负责人每季度亲自带队对全镇的扶贫产

业进行现场观摩打分、站队排序，对排名靠

前的管理区、村（社区）予以经费奖励；对工

作不力、排名靠后的责任单位予以通报批

评，扣减相应的工作经费。7个产业发展专
班在加强产业服务的同时，定期不定期对各

责任单位产业发展情况进行督查，督查结果

全镇通报并记入考核档案。

整合项目，夯实“两基”。基础设施和公

共服务设施建设需要投入巨大资金，是脱贫

攻坚重要的制约因素。上集镇紧紧抓住移

民后期扶持、集体经济发展、设施农业、文化

体育卫生等项目，整合资金，投入脱贫攻坚

重点部位。李山、竹园、大龙村等10多个村，
利用移民项目建成村部及文化场所，修建乡

村公路，建设产业基地。南部孔雀谷等3个
生态园，利用移民后期扶持项目资金和移土

培肥项目资金，建成农旅融合发展的产业

园，振兴了乡村旅游，壮大了集体经济，带动

了贫困户务工就业。尤其是关帝作为深度

贫困村，土地贫瘠、交通落后，镇政府立足本

村实际，筹措资金300万元，投入蔬菜大棚等
基础设施建设，又在县领导亲自谋划支持

下，高标准修建通村公路，配套旅游基础设

施建设，建成3个扶贫车间和食用菌、蔬菜、
小龙虾产业基地。全镇实施的100多个项
目，都是借力职能部门，整合各种项目而得

以落地的。

标本兼治，改变“两貌”。村容村貌、

户容户貌事关农村农民形象，而农民的精

神面貌则是脱贫攻坚的根本。只有创新机

制，标本兼治，才能行稳致远。治标上，

上集镇对照“四改四整治”工作标准，把

拆旧复垦、易地搬迁、危房改造与农村环

境卫生专项整治相结合，把拟脱贫村作为

拆旧复垦重点村，把拟脱贫户的危房改造应

改尽改，不仅高标准改造300多户危房，也
提前超额完成600亩拆旧复垦任务。在村、
户容貌全面提升的同时，村级集体经济也得

到补充。治本上，深入开展“两弘扬一争

做”活动，评选表彰一批“最美第一书

记”、“最美帮扶干部”和孝善敬老典型。针

对封建迷信、信仰缺失、好逸恶劳等不良现

象，开展“四讲四美四热爱”和“比学争

做”活动， 评选“最美带贫能手”、“最美

脱贫标兵”、“环境卫生光荣户”。整合“六

大员”，统一制服，统一行动，接受监督，

让人尽其力、财尽其用。借助首届“农民丰

收节”活动，评选表彰农民致富和脱贫光荣

户，在全社会营造“勤劳光荣、懒惰可耻”

的舆论氛围。为了保证评选质量，针对山区

居住偏散现状，发挥群众监督作用，运用互

助组办法，每 5~10户群众组成一个互助
组，在帮扶人主导下，每月前两个帮扶日，

互相入户检查督促，月末帮扶日，对互助组

内各户环境卫生、产业推进、政策学习等

方面进行一次评比排序，每季度进行一次

村内评比公示，每半年进行一次全镇表

彰。通过强化精神文化引领，倡树文明新

风，提升党员干部扶贫的自觉意识，激发

贫困群众脱贫致富的内生动力，形成干群

同心共图发展的良好局面。累累累6

上集镇张营移民新村（资料照片） 通讯员 张伟 摄

淅川县上集镇：

扶贫产业结硕果 乡村振兴绘新篇

上集镇草庙沟粉黛庄园吸引众多游客 通讯员 衡志强 摄


