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快速奔跑的仰韶

随着元旦、春节“双节”临

近，大多数名酒巨头都早早吹响了

抢攻市场的号角。作为“豫酒领军

品牌”的仰韶酒业也不例外，为了

打一场漂亮攻坚战，几个月前，就

进入了“粮草备战”阶段。

最近，记者走访了仰韶酒业。

在位于渑池的仰韶酒业生产厂

区，记者发现，不管是老厂区，还

是新厂区，都进入一年中最忙的时

期，酿酒车间、灌装车间、包装车

间等，都处于高负荷运转状态。记

者在酒厂现场看到，等待装货的物

流车队排得更长了——他们的任务

是，向终端渠道运送“弹药”等后

勤补给。

与此同时，位于仰韶酒业下游

的渠道商、批发商、烟酒店，同样

都在调兵遣将，进货、送货，加速

备战，忙得不亦乐乎！

记者从仰韶酒业获悉，仰韶酒

业已实现了在河南市场的布局。其

中，仰韶酒业营销中心被放到了具

有战略地位的郑州区。另外，华东

区和西北区营销部门，肩负着局部

市场攻城拔寨的重任。“截至目前，

仰韶酒业已在河南省内 18个地市设

立了分公司，在全省的 100 余个县

区设立了办事处，基本完成了‘营

销中心、地市分公司、县区办事处’

的三级立体布局。”仰韶酒业营销中

心负责人对记者说。

为了打好元旦、春节“双节”

攻坚战，仰韶酒业在全省范围内谋

划了一个宏大的抢攻规划。“自 12
月 24日，从郑州战区开始，南阳、

许昌、漯河、洛阳，一直到 2020年
1月 19日信阳战区结束，跨度 20多
天的 30多场声势浩大的‘爱家乡，

卖豫酒’订货会将陆续在各个战区

展开。另有 30余场彩陶坊天时高端

品鉴会、50余场渠道推广会交替进

行。”仰韶酒业品牌中心负责人告诉

记者。

仰韶酒业的快速奔跑，自然令

整个行业瞩目。如今，这股“彩陶

风”，刮出了河南，影响到陕西、山

东、河北等周边市场，甚至在中国

酒圈也引起了震动。

越刮越盛的“彩陶风”

仰韶酒业有什么“造风术”，让

这场风潮越吹越广，越吹越猛呢？

首先，借郑州地铁这个优势资

源平台，仰韶酒业率先冠名了 3条
线，让彩陶坊的靓丽身影，日夜穿

梭在地铁里。全省有一亿人口，没

坐过地铁的还有很多，但只要到了

郑州，都会去体验一下风驰电掣的

地铁。同时，仰韶酒业每年都会精

心策划“彩陶坊专列旅行”。据记者

了解，仅 2019年仰韶酒业就组织了

6趟专列，让近万名仰韶酒业的核心

客户既品到了彩陶坊美酒，又获得

了愉悦的旅行体验。更重要的是，

“彩陶坊专列旅行”让广大客户在情

感上与仰韶酒业建立了有温度的联

系。

其次，在河南的次高端市场

上，仰韶酒业也有很强的话语权。

仰韶酒业的“三会三宴”策略，精

准抢占了河南几乎所有的政经热

点、焦点。除了黄帝故里拜祖大

典、第十一届全国民族运动会、全

球跨境电子商务大会、河南国际投

洽会外，还有洛阳牡丹文化节、郑

州国际航展、大河财富中国论坛

等，凡是有高端活动的场所，就能

看到彩陶坊的身影，它俨然成为酒

圈里的“网红”。

其三，作为食品行业，体验式

营销也是深耕市场的一把利器。好

喝不好喝，品过了才会知道，为了

用好这把利器，仰韶酒业精心策

划，为广大消费者举办了“百城万

店·百万品鉴”活动。近几年，仰

韶酒业利用每年 7月到 10月的 3个
月时间，在郑州、洛阳、许昌、安

阳等 18 个地市，借助一大批知名

酒店、酒楼，通过抓眼球的“陶香

白酒盲品赛”，在为消费者带来了

饮酒体验的同时，还成功让彩陶坊

与广大消费者建立了情感上的连

接。

其四，更值得关注的是，为了

“减少酒驾，助力平安河南”，仰韶

酒业斥巨资投身“你喝酒，我代

驾”的公益活动。通过有温度的社

会公益活动，他们在安全诉求上与

消费者产生了共鸣，让消费者一喝

酒就立即想起彩陶坊。“对喝酒者做

到了细致入微的情感关怀，并借此使

‘到河南，喝陶香’从一句宣传语，迅

速变成了‘喝陶香，有代驾’的生活新

风尚。”一位业内人士告诉记者。

最后，仰韶酒业还通过公益助

学、扫码赢红包、豫酒中原行等有

温度的活动，对彩陶坊的品牌推

广、市场深耕，起到了巨大的引流

作用，在一定程度上为这股“彩陶

风”增添了动力。

综上，仰韶酒业卓有成效的创

意营销，带来了彩陶坊在市场上的

惊艳表现。自 2008年“彩陶坊”上

市之后，创造了一个个增长纪录，

成就了酒圈里的“彩陶坊现象”。即

便如此，仰韶酒业仍怀揣做大做强

的产业理想，在创新的路上飞奔。

2018 年 8 月 ， 由 彩 陶 坊 天 时

“裂变”成的彩陶坊天时日月星正式

惊艳上市。记者从仰韶酒业了解

到，2019年初，仰韶酒业就迅速完

成了“天时日月星”在省副食、盛

林商贸、金辉云酒以及省内百强企

业等酒商、大客户的重点布局，目

前销售成果格外喜人，为下一步全

方位渠道运作，打下了坚实的基

础。

此外，让业界更期待的是，仰

韶酒业将于 2019 年 12 月 30 日正式

推出匠心打造的彩陶坊地利洞藏系

列 D6、D9。这是继“彩陶坊天时地

利人和系列”“天时日月星”后又一

匠心之作。

接下来，彩陶坊天时地利人和

系列、彩陶坊天时日月星系列、彩

陶坊地利洞藏系列，将形成一个耀

眼的彩陶坊家族，借助显著产品力

的阵营，2020年将是仰韶酒业的爆

发之年！

“匠心基因”铸精品

但凡接触过彩陶坊的人，大都

有这样的共识：除了品质过硬外，

彩陶坊还是一件让人叹为观止的艺

术品。比如，彩陶坊系列的研发创

意，来自仰韶文化遗址出土的鱼纹

葫芦瓶；最新“裂变”的天时日月

星的研发创意，则来自小口尖底

瓶。若没有强大的匠心文化基因，

是不可能创意出有如此生命力的产

品的。

谈到仰韶酒业的匠心基因，就

不能不提仰韶酒业董事长侯建光。

只要关注过仰韶酒业的，就不难发

现，侯建光一直把“一生只为酿一

瓶好酒”当作自己的价值观。如

今，侯建光不仅是中国白酒工艺大

师，更难能可贵的是，他还是全国

唯一跻身国家白酒评委的董事长，

有最懂酒董事长的美誉。

在荣誉、成就集于一身的情况

下，侯建光依旧不忘初心，俯下身

来坚守在第一线，刻苦钻研酿酒技

术、不断提升技能水平，择一事，

终一生，走好酿酒生涯第一步。

“只要有时间，我就会走进曲房，

小心翻看陶屋里安睡的酒曲；只要

有时间，我就会到酿造车间，与工

人们探讨糟醅的阶段发酵情况；只

要有时间，我就会到河南省白酒博

士后研发基地，就陶融香型白酒的

功能微生物活动情况，与科研团队

进行分析探讨。”侯建光对记者表

示。

作为食品的白酒来说，安全、

品质是消费者最核心的诉求。为

此，仰韶酒业制订了品质提升规

划。比如，针对决定产品质量的酶

的差异这一核心，他们利用与江南

大学共同成立的陶融香型白酒研究

院、河南省首个白酒博士后研发基

地、全省唯一的微生物实验室等平

台，对微生物代谢、风味物质组成

等，进行深入研究。

与此同时，仰韶酒业在加速开

展区域微生物环境特征和代谢生

物、酒体微量成分、食品安全等三

方面研究的同时，还把好看、好

闻，更要好喝、好受等要求，作为

仰韶酒研发的目标。

最后，仰韶酒业还坚持对白酒

香型的五个要素进行差异化的科研

攻关研究——仰韶地域环境微生物

差异化的研究、陶融香型白酒制曲

工艺的研究、不同原料对酒体风格

差异化影响的研究、发酵设备对基

酒风格影响的研究、陶香型白酒多

香型工艺融合度提升项目的研究。

事实上，正是精益求精的匠心

基因，才造就了今天有“品质标

杆，豫酒典范”美誉的仰韶彩陶坊

酒。当然，除了有好的产品外，仰

韶酒业想获得持续的高速增长，天

时、地利、人和，同样不可或缺。

好产品+天时+地利+
人和=彩陶坊速度

谈起仰韶酒业发展的天时，不

能不提 2017年。

首先是在这一年里，河南省

委、省政府第一次提出了豫酒振兴

战略。紧接着，9月 19日，河南省

政府顺势推出了 《河南省酒业转型

发 展 行 动 计 划 （2017 年 ~2020
年）》，全面吹响了豫酒振兴的号

角。作为豫酒领军品牌的仰韶酒

业，此时迎来了千载难逢的战略机

遇期。

其次，除了有豫酒振兴的天

时外，还有传统酒业消费大省的

地利之便。这也是仰韶酒业悄然

崛起的必要条件。据公开资料显

示，河南酒业市场容量近 600 亿

元，豫酒占了不到五分之一。对

仰韶酒业来说，接下来以地利之

优势在深耕根据地市场上，具有

巨大的潜力。

除了有好产品、天时、地利

外，还要有具备匠心基因的研发团

队、能征善战的营销团队等，才能

让企业拥有非凡的战斗力，这便是

仰韶酒业的人和；加上仰韶酒业

2018 年制定的“人才兴企”战略，

定会让仰韶酒业在市场深耕中如虎

添翼。

有了好产品，再加上天时、地

利、人和等的助力，坚守深耕根据

地战略的仰韶酒业，自然会让“彩

陶风”刮得更猛烈、更广阔、更持

久，甚至刮出河南市场，刮向全国

市场，演绎一场现代版的中国酒圈

里的传奇！②11

陶香美酒誉中原，河南刮起“彩陶风”

彩陶坊天时日月星产品

豫酒振兴，百舸争流。河南仰韶酒业有限公司（以下
简称“仰韶酒业”）显得尤为耀眼，其在激烈竞争的中原市
场，迅速掀起了一阵“彩陶飓风”，尤其是自匠心之作——
彩陶坊天时日月星上市以来，这股让业界瞩目的风潮，越
刮越猛、越刮越盛。
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