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记者采访多名房地产广
告、销售人员了解到，在房地
产开发销售过程中，广告承
担着提高知名度、加快销售
进度的重要作用。一些房地
产广告极尽包装之能事、套
路颇多：品味上强调“顶级豪
宅”“高端品鉴”，建造上强调

“精工细作”“匠心雕琢”，销
售上强调“全城热销”“火爆
加推”，更有一些普通的楼
房，纷纷冠名“邸”“墅”“苑”
等。

业内人士透露，一些看
起来“高大上”的广告语，背
后 蕴 含 着 另 外 的“ 潜 台
词”。例如：“稀缺楼盘，坐
拥宁静”可能是“项目比较
偏僻，周边人气不足”；“千

亩大盘，成熟社区”可能是
“开发周期比较长”；“湖景
洋房，水景园林”可能是“小
区里可能有个小水坑，坑边
可能有围栏”。

在京津冀地区从事数十
年房地产广告工作的王先生
说，一般开发商在拿到地之
后不长的时间，广告方就开
始介入。在规划不清晰、设
计不明朗的情况下，将一片
荒地描绘成“高端舒适”的居
住环境，十分考验广告设计
者的“想象力”。

“我们要尽可能夸大项
目优势，使用想象性、引导性
语汇激发消费者的购买欲。”
王先生说。在郑州，记者看
到，有的楼盘广告自诩“郑南

鲜有密境”，有的号称“扛鼎
中原和谐人居大旗”，有的豪
气放言“誉满中原”。还有的
以洗脑式标语诱惑购房者：

“足不出户，日进斗金，也许
只是一间街铺的功能”“你离
富豪排行榜，也许只是一间
商铺的距离”“怎样才能让孙
子成为‘富三代’，也许只是
一间街铺的问题”等。

广告商为规避监管千方
百计打擦边球。“比如，房地
产广告不让提学区房，那我
们就说‘读书声声声入耳’；
如果地铁站点尚在规划，那
就把规划中这三个字印得尽
可能小，最好让人看不到。”
王先生说。⑥4
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揭“高大上”广告背后“潜台词”

针对幼儿园“小学化”倾
向，有网友认为，幼儿园“拔苗
助长”的问题在于小学，一些小
学的一年级将拼音一带而过，
如果幼儿园不教，孩子根本跟
不上。“有的孩子6岁要上小学
了，结果小学老师说孩子水平
不够，被退回来上幼小衔接
班。”

“从根本上讲，这是‘幼升
小’压力传导所致。为了上好
的小学，家长不得不如此；而为
了迎合家长需求，幼儿园也不
得不如此。”在浙江省社会学会
会长杨建华看来，家长要成效、
学校要“绩效”，再加上社会培
训机构的涌入，合力“绑架”了
正值幼年的孩子。

同时，不少家长认为当前
的幼小教育衔接问题也是一个
重要推手。上海市一网名为

“幸运花 MG”的家长指出，幼
儿园和小学一年级的教材设计
存在“代沟”，小学一年级要求
读课文，缺乏从零开始、由浅入
深的过程，只能让孩子学前学
习，“这些教材不是给没有基础
的孩子编写的。”

受访专家认为，“拔苗助
长”式教育超出了孩子认知、思
维、动作发展的同期水平，违背
了儿童的身心发展规律和学习
特点，给儿童身体、心理和社会
适应力等方面带来负担和压
力。

小学教材与幼儿园教育存“代沟”

这些课程幼儿园不能教

教育部：“拔苗助长”该歇歇了
提前教授小学内容、强化知识技能训练……

幼儿园教育呈现出“小学化”倾向的现象屡禁不
止。不仅剥夺了幼儿童年的快乐，更挫伤了幼儿
的学习兴趣，影响了他们的身心健康发展。近日
教育部发布通知，将开展幼儿园“小学化”专项治
理工作，包括严禁教授小学课程内容，纠正“小学
化”教育方式，小学坚持零起点教学等。

在浙江省杭州市西湖区古
荡街道的一家幼儿园门口，前
来接孩子的家长为暑期给孩子
报什么补习班相互交流着。

假期伊始，不仅幼儿园的
补课班“火爆”，幼儿园的课程
也发生了变化。家住杭州市滨
江区的章女士给记者出示了孩
子在幼儿园的教学安排表，小
班教学活动表里有英语，中班
和大班学科计划里包含英语、
拼音和数学。

一名受访教育人士介绍，
当前幼儿园教育“小学化”倾
向，主要表现在采取小学授课
方式组织儿童活动、提前教授
小学教育内容两方面。例如，
采用“粉笔+黑板”的小学教学
模式，老师讲，幼儿听；老师问，
幼儿答；老师演示，幼儿看；教辅
材料满篇文字，图画很少……此

外，一些幼儿园还执行小学作
息时间，按小学课表上课，上午
3至4节课，下午2至3节课，按
每节课40分钟上课。

一些家长反映，不少民办
幼儿园还在幼小衔接上大做文
章，推出各类培训课程，助推了
竞争氛围。各种辅导班、特长
班乃至“神童班”也纷纷涌现。

此次教育部出台的幼儿园
“小学化”专项工作治理通知要
求，坚决治理提前教授汉语拼
音、识字、计算、英语等小学课
程内容，以及社会培训机构以
学前班、幼小衔接等名义提前
教授小学内容。同时纠正“小
学化”教育方式，包括以课堂集
中授课方式为主，或以机械背
诵、记忆、抄写、计算等方式进
行知识技能性强化训练的行
为。

幼儿园就要掌握“硬性知识”

教育部要求，小学应坚持
零起点教学，对于小学起始年
级未按国家课标规定实施零起
点教学、压缩课时、超前超标教
学，以及在招生入学中面向幼
儿组织小学内容的知识能力测
试，或以幼儿参加有关竞赛成
绩及证书作为招生依据的，要
坚决纠正。

同时，教育部要求各地建
立定期督导与报告制度，对办
园教学行为不规范、存在“小学
化”倾向的幼儿园、小学及社会
培训机构要责令限期整改，对
问题频发、社会反映强烈的，实

行年检一票否决制度，并严肃
罪责。

华东师范大学教育学部教
师韩春红表示，在幼儿教育阶
段，家长们不应只关注孩子知
识的储备，更应关注孩子内心
力量的储备，帮助孩子做好有
效的健康心理建设。

浙江省安吉县教育局学前
科科长程雪琴认为，以游戏为
核心的幼儿园课程建设才能让
每个孩子享受到“真游戏”，提
升孩子兴趣，让孩子更愿意主
动学习、可持续学习。⑥4
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让幼儿教育回归快乐本身

“10分钟到高铁站”，实际需要开车跑30分钟，“入住读名校”仅仅是
销售噱头，“稀缺楼盘”也许意味着位置偏僻，“水景园林”实际上是小区
里有个小水坑……

在令人眼花缭乱的房地产“高大上”广告词背后，隐藏着哪些真实的
“潜台词”？这些广告词是如何炮制的？

“10分钟到高铁站”“入住读名校”……

房地产广告牛皮是咋吹大的

——买房读名校，违规
“放空炮”。《房地产广告发布
规定》第十八条规定，房地产
广告中不得含有广告主能够
为入住者办理户口、就业、升
学等事项的承诺。然而，位
于郑州航空港区的在售楼盘

“正弘�中央公园”在其官方
网站的项目展示中写道：“全
龄书香环伺，文化之风蔚然
盛行。港区中心学校签署协
议，入住即可入学。”

记者拨打销售热线，接
线人员说“是我们的官方网
站写的吗？我问一下策划
吧”。她表示并不清楚这一

承诺，但称能让业主上另一
所更好的学校。记者查询
发现，郑州航空港区中心学
校目前已改名叫郑州航空
港区领航学校。该校工作
人员回应说，房地产商的买
房入学说法是假的，不要相
信。

——以时间标示距离，
夸大交通便利。业内人士
介绍，以时间来标示距离的
不少是虚假宣传，只计算理
想化的直线距离，不考虑实
际的道路设计和路况。武
汉曾公布两个虚假广告案
例：一个是房地产广告说

“客运站５分钟即可到达，
出行畅达无忧”，另一个则
是开发商宣称“距市区６公
里 、市 中 心 仅 15分 钟 车
程”。两者均被判定虚假广
告受到查处。

——动辄“第一”“最”，
不少是胡吹。天津市广告监
管部门曾发现，某置业有限
公司发布户外房地产广告，
在广告中宣称其“中国物业
服务质量第一”。由于无法
提供有效证明材料，涉嫌违
反广告法，最终被认定是发
布虚假广告，受到市场监管
部门20万元罚款的处罚。

忽悠套路：入住读名校、各种第一
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