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第三只眼D
□斯涵涵

《一大清早女儿对妈妈说了一句话，妈
妈瞬间落泪！你家孩子肯定也对你说过》，
读者觉得这一定是一则暖新闻。然而，这是
卖北极甜虾的。《七夕致爱人：我想从容度过
这一生》，品位有些“小资”的网文是卖香皂
的。标题往往很吸引人，文字也很优美，看
着看着才发现其实是卖东西的广告软文，新
媒体广告软文的泛滥引起了受众反感。

相比正规媒体的广告，新媒体广告软文
更具欺骗性。它们大多从现代社会、生活话
题切入，刺激话题讨论，让粉丝乐于点开且
不易反感，再一步步向产品推广延伸。软文
主题围绕产品品牌价值诉求，文章结尾再打
出广告，使读者措手不及，对应目标精准，很
容易令其粉丝因为对其的情感依赖而为其
推广买单，不知不觉陷入广告套路。

新媒体广告软文也更具危害性。正式
媒体发布的这类广告软文必须经过多部门
的严格审核，也有相应的广告发布程序规
范，所推销的产品有基本的质量保证。而自
媒体就不同了，无论是否假冒伪劣，是否经
过相关部门的批准，只要有人找上门来价格
合适，便千方百计地将广告软文塞到其作品
里，造成大量“带病”“带毒”广告隐藏其中。

《广告法》中第三条明文规定，广告应当
真实、合法，华而不实的新媒体广告软文违
反了广告法，有违诚实守信的社会公德。《互
联网广告管理暂行办法》也强制规定：互联
网广告应当具有可识别性，显著标明“广
告”，使消费者能够辨明其为广告。而这些
软文有些在文末标注有“推广”字样，有些却
并未注明，但无论是直接推广还是间接推
介，只要没有显著标明“广告”，都违背了广
告法的“明示”规定。

软广告需要“硬”监管。监管部门须加
大监管力度，提升监管效能，明确要求新媒
体严格履行质量保证与告知义务，规范新媒
体广告商品的标识与销售，不可任由其信口
开河，糊弄消费者，严厉查处虚假广告、违法
广告，有力维护消费者合法权益；新媒体也
要加强行业自律和社会监督，严格遵守法律
法规，承担社会责任，切不可利令智昏，逾越
法规红线。①2

新媒体软广告
更需“硬”监管

据报道，甘肃酒泉市人民医院
近日接收一名 6岁男性患儿，该患
儿被七八只流浪恶犬围攻咬伤，伤
情严重。目前患儿经抢救暂无生命
危险。

梳理媒体报道可知，流浪狗伤
人已经成为一种高发现象，其中儿
童和老人则成了最大受害群体。尤
其是，很多流浪犬只伤人之后，可能
给受害人带来狂犬病，并给其带来
极大的精神恐惧和心理创伤。在流
浪犬只已成为危及不特定人切身安
全的隐患下，相关部门理当予以重
视并拿出得力措施加以治理。

犬只等动物伤人，无疑将给受
害者带来巨大的伤害和损失。对
此，侵权责任法规定，遗弃、逃逸的

动物在遗弃、逃逸期间造成他人损
害的，由原动物饲养人或者管理人
承担侵权责任。但问题是，很多流
浪犬只既有可能是原饲养人或管理
人遗弃的，也有可能天生处于“流浪
状态”。

一旦这些流浪犬只伤人的话，
很难查找到原饲养人、管理人等责
任主体，无辜受害者的损失将得不
到弥补，沦为遭遇无妄之灾的冤大
头。更严重的是，绝大多数流浪犬
只没有接受过免疫，可能携带各种
传染疾病，给受害人带来的伤害更
大。

现实中，一些地方管理部门很
少采取切实有效的治理措施。其中
既有人力、物力、财力不足问题，更

有忌惮于所谓爱狗人士的压力问
题。如每逢有城管、公安等捕杀流
浪犬只时，便会遭遇声讨乃至激烈
阻挠，结果不了了之。

治理流浪犬只伤人乱象，归根
结底应靠一套刚性、科学的制度约
束 好 狗 背 后 的 人 及 有 关 利 益 群
体。如借鉴先进国家经验，增加养
犬人更多责任，有效处置流浪犬
只。假如出现有人遛狗不拴绳等
违规行为，不仅应处以高额罚款，
还应没收犬只。针对流浪犬只，则
可先行鼓励爱狗人士收容喂养，无
人收容的，不妨以“安乐死”方式捕
杀，进而有效解决这一流动的“定
时炸弹”，少些无辜者被流浪犬只
撕咬的悲剧。①2

在江苏淮安，新近出
现一种新的诈骗方式，诈
骗分子利用微信加海量
附近人，然后配对实施诈
骗。警方提醒，微信加附
近 人 需 警 惕“ 克 隆 ”诈
骗。①2

新华社发

难辨真假

“乱搭乱建全家短命”“不出义务
工全家无祖宗”……日前，网友曝料，
云南省曲靖市富源县墨红镇补木村
出现数十条诅咒式标语。墨红镇政
府和补木村委会向媒体表示，该标语
虽用词不妥，但出发点是好的。

目前，全国各地都在大力推进
“乡村振兴”，“乡村振兴”工程里有一
个十分重要的项目，叫“公共空间治
理”，目的在于给群众一个优良惬意
的生活环境。

然而，好事情让一些不理智的
乡村干部办成了坏事情。恶俗标语

不仅不能促进工作开展，反而会激
发干群矛盾。最可怕的是，面对媒
体曝光，面对网络谴责，镇村干部竟
说：用词不妥，但出发点是好的。

这仅仅是用词不妥吗？背后暴
露的是一系列问题。

暴露出的是“霸王作风”。农
村实施的是“村民共治”，而实际上
一些村组干部长期处于“一言九鼎”
状态。恶俗标语的出现，其实就是
一些村组干部作风问题的呈现。

暴露出的是“缺少沟通”。基层
工作要想干好，最重要的在于与群

众沟通交流，关键在于如何让百姓
理解政策的善意和好处，当恶俗标
语成为工作方式的时候，缺少的是
春风化雨的工作方式。

暴露出的是“缺乏管理”。对于
各种乱涂乱画的野广告，各地都在
加大清理的力度。这些恶俗标语为
何就没有人清理？事实上，很多清
理人员对于“官方恶俗标语”基本上
是视而不见的。

标语是一种文化，这种文化有
着现实的意义，但是标语需要守住
文明底线和法律底线。①2

恶俗标语不能止于清理

莫让流浪犬沦为“流动炸弹”

社会杂谈S
□郭元鹏
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重磅：南石医美再次邀约韩国整形美容专家到院
南阳医讯

时间：11月3日、4日
崔汉洙院长是韩国延世大学

医学科毕业，从1994年开始从事
整形行业，已有24年经验，曾兼
任大韩美容整型论坛前首尔代
表，脂肪整型学会前总经理，中
年美容整型研究会总经理，大韩
美容手术研究会前会长，国际实
用整型学会副会长等职务。

河南大学附属南石医院整
形外科经过 30年发展，拥有整
形及皮肤博士后、硕士生导师、

主任医师等 10余人，整形美容
主诊医生团队人才济济，有精于
皮肤管理、有善于面部除皱、有
长于形体塑造等，对美的设计追
求整体效果和微创理念，让美来
得自然痕迹。

南石医美特提醒广大求美
者，整形前，一定要查验医疗机构
资质，认准专家，使用正规产品。

一、11月 3日、4日，韩国
美丽身姿医院崔汉洙教授到院

手术。
他几十年只做埋线提升、

自体脂肪填充、全身抽脂或者身
体各部位抽脂、隆鼻、鼻综合、双
眼皮、下眼袋、切眉，以及玻尿
酸、肉毒素注射。

二、自即日起推出如下优
惠，11月底结束。

1.除皱、瘦脸针，美国进口保
妥适，1支原价￥8800，活动价
￥3500。

2.瑞典进口瑞兰 2号玻尿
酸，隆鼻、丰唇、丰下颌等脸部填
充，原价一支 ￥6800，活动价
￥ 3400。

3.纳米微晶水光针，原价
￥8500三次 ，活动价 ￥ 3800
三次。

4.全脸精细化线雕提升，原价
￥ 39800，活动价 ￥19800。

5.精调隆鼻，鼻综合，原价
￥ 26800，活动价￥19800。
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