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6月 10 日，成都市温江区一稻田内的巨型“大熊猫”图案吸引游客围观拍摄。据了解，这一大片大

熊猫主题景观稻田位于万春镇和林村，除了“大熊猫”图案，另外还有“七星大蒜”“乡村振兴”“田园风

光”等字体组成的图案。随着夏日到来，不少游客专程前往村里围观拍照，从上空俯瞰，“大熊猫”活

灵活现，憨态可掬。⑥5 中新社 发

成都一稻田现巨型“大熊猫”图案

炎炎夏季，一场格力电

器对奥克斯空调能效比不

达标的实名举报，开启了一

场空调行业的“暗战”。市

场监管总局深夜回应称，已

通知浙江省市场监督管理

局对有关情况尽快进行调

查核实。

6 月 10 日下午 4 时，格

力电器通过官方微博发布实

名举报信，主旨称奥克斯空

调生产的 8个型号空调产品

与其宣传、标称的能效值差

距较大，严重违反了国家《房

间空气调节器能效限定值及

能 效 等 级》（GB12021.3—

2010）的强制性标准，以及

《产品质量法》、《标准化法》

等相关规定，涉嫌构成生产

销售不合格产品且销售金额

巨大。

举 报 信 中 以 奥 克 斯

KFR- 25GW/ZC + 2 举例，

标称能效比 3.59（达到国家

二级能效标准），第三方实测

值仅为2.68，远达不到3.4的

国家二级能效标准，距离3.2

的国家强制性标准也有较大

差距，“不排除其他在售型号

也存在类似问题”。

由“女强人”董明珠带领

的格力电器，让这封充满火

药味的实名举报信，立马引

发关注。稍后的晚间，奥克

斯也通过官方微博发布声

明，称“格力既非消费者又非

国家监管部门，其声称消费

者向其举报我司产品问题，

明显不合情，不合理，漏洞百

出。我们愿意接受消费者和

国家相关部门监督检查”。

奥克斯方面还表示，已向公

安机关报案，并将向司法机

关提起诉讼。“正当 6·18空

调销售旺季来临之际，格力

采用诋毁手段，属于明显的

不正当竞争行为。”

晚上 9时 33分，格力电

器通过官方微博再次发声：

用事实说话！我们已准备好

充分证据供监管部门调阅，

并视情况适时向社会公布。

随后，晚上 9 时 41 分，奥克

斯集团董事长郑坚江通过奥

克斯官方微博回应：欢迎监

督，共同营造民族品牌质量

声誉。

翻看历史可以发现，抨

击同行几乎是格力的惯常行

为。此前，董明珠就曾多次

在公开场合批评美的和小

米。例如，针对美的“一晚一

度电”产品宣传，董明珠就说

过“类似这样的技术，还可以

去领国家科技进步奖，用这

样的头衔来欺骗我们的消费

者，我认为是悲哀的事情。”

那么，为何在此时将“炮火”

对准了奥克斯？在产经观察

家丁少将看来，格力电器举

报奥克斯有三个原因：首先

是因为奥克斯空调在线上市

场冲量凶猛，对格力形成一

定威胁；另外，格力电器与奥

克斯在专利领域经常爆发纠

纷，在销售旺季打击对手是

常规战术；更重要的一点是，

格力电器这一举动是杀鸡儆

猴，阻挡美的等对手的市场

攻势。

家电“6·18”大促正如

火如荼，倚重线上销售的奥

克斯今年将价格战持续到

底。记者登录京东发现，格

力变频 1.5 匹一级能效空调

在京东上卖3669元，而奥克

斯变频 1.5 匹一级能效空调

只卖 2198 元，价格差距不

小。行业数据也显示，奥克

斯空调的线上平均售价是

2720元，而格力空调的线上

平均售价是 3886元。

格力奥克斯两大空调商“对战”
市场监管总局深夜回应 尽快调查核实 向社会公开

针对格力电器和奥克斯

空调隔空“对战”事件，国家

市场监管总局昨天 23 时 41

分在官网发文称，2019 年 6

月 10 日下午，国家市场监督

管理总局注意到珠海格力电

器股份有限公司《关于奥克

斯空调股份有限公司生产销

售 不 合 格 空 调 产 品 的 举 报

信》。我局对此高度关注，已

于当日下午通知浙江省市场

监督管理局对有关情况尽快

进行调查核实，将依据调查

核实的结果依法依规作出处

置，并及时向社会进行公开。

中国消费者协会有关负

责人今天上午表示，珠海格力

电器股份有限公司实名举报

奥克斯空调股份有限公司生

产销售不合格空调产品事件，

关涉产品质量和消费者权益，

中消协对此高度关注。

该负责人称，事件已经引

起广大消费者的担忧和不安，

也引起有关监管部门高度重

视，我们期待尽早给出结论。

同时呼吁相关经营者始终树

立“消费者优先”理念，为消费

者提供品质可靠的产品和服

务，保障消费者合法权益。

两家空调厂商的行为，

引发网友热议。有人点赞格

力的做法：“支持同行监督，

良性竞争”，“只有同行互相

监督，才会保持价廉物美”。

也有人认为，奥克斯空调并

没有那么差：“价格上便宜，

性价比很高”，“用了快十年，

都挺好的”。

10 日 23 时 16 分 ，人 民

日报微博发表评论：“站对不

站 队 ”。 文 中 称 ，商 场 如 战

场，在不见硝烟的战斗中须

守住底线。孰是孰非，最终

当交由权威机构认定，交由

法 律 裁 决 ，交 由 消 费 者 评

判。质量过关才是硬道理，

谁赢得消费者信赖，谁才是

真正的赢家。⑥5

据《北京晚报》

监管部门：尽快调查核实

据中新社6月 11日电 交

通运输部新闻发言人吴春耕今

日在发布会上表示，2019年将

实现 260个地级以上城市交通

一卡通互联互通。

6 月 11 日，交通运输部举

行江苏省“运输服务全面提升

年”专题新闻发布会，会上有记

者提问称，交通运输部在促进

运输服务质量提升方面有哪些

举措？

吴春耕回应称，今年，交通

运输部紧紧围绕群众关切，推

出 12件更贴近民生实事，其中

运输服务领域占6件。分别是：

新增通客车建制村 5000 个(贫

困地区不低于 3000 个)；推进

100个“司机之家”建设试点；实

现普通货运车辆全国年审网上

办理；实现汽车维修电子健康

档案省级系统全覆盖；组织开

展公交都市创建活动；实现全

国 260个地级以上城市交通一

卡通互联互通。

吴春耕指出，目前，通过部

省联动、协同发力，这 6件民生

实事总体进展顺利，基本实现

了“时间过半、任务过半”的目

标。

一是新增建制村通客车

2944个，其中贫困地区是 1698

个，具备条件的建制村通客车

率已达到98.02%；

二是在江苏、浙江、广东等

9 个省份已建成 78 个“司机之

家”，有效改善了货车司机的工

作休息环境；

三是完成了普通货运车辆

网上年审部级系统开发，制定

印发了网上年审工作规范和技

术要求，有6个省份正在开展联

网调试；

四是汽车维修电子健康

档案系统已覆盖 29 个省份，

为 7400 余万辆建立了健康档

案；

五是公交都市创建工作有

序推进，青岛等4个创建城市已

经提交了验收申请，西安等6个

创建城市拟于近期提交申请；

六是实现 245个地级以上

城市、89个县级城市交通一卡通

互联互通，其中15个地级以上城

市实现了移动支付应用。⑥5

全国260个地级以上城市

交通一卡通今年实现互联互通

据新华社北京 6 月 11 日

电 汽油、柴油价格将迎来大

幅下调。国家发展改革委 11

日称，根据近期国际市场油价

变化情况，按照现行成品油价

格形成机制，自 2019年 6月 11

日 24 时起，国内汽油、柴油价

格每吨分别降低 465 元和 445

元。

本次调价折合汽油和柴油

价格每升下调近 4角。国家发

改委有关负责人说，中石油、中

石化、中海油三大公司要组织

好成品油生产和调运，确保市

场稳定供应，严格执行国家价

格政策。各地相关部门要加大

市场监督检查力度，严厉查处

不执行国家价格政策的行为，

维护正常市场秩序。消费者可

通过 12358价格监管平台举报

价格违法行为。

这位负责人表示，正密切

跟踪成品油价格形成机制运行

情况，结合国内外石油市场形

势变化，进一步予以研究完善。

本轮成品油调价周期内，

国 际 市 场 原 油 价 格 大 幅 下

降。国家发改委价格监测中

心预计，短期国际油价将受两

方面因素拉锯影响：一是经贸

摩擦带来全球经济增长悲观

预期；二是近期石油输出国组

织表示将有较大可能延长减

产协议。此外，仍需关注中东

地缘政治紧张局势对国际油

价的冲击。⑥5

汽油柴油价格迎来大幅下调


