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闹得沸沸扬扬的人教版小学数学教材插图事件，

8 月 22 日有了处理结果。教育部发布通报称，包括人

民教育出版社党委书记、社长黄强在内的 27 人被追

责问责，其中多人被免职。

教材编写，兹事体大。作为最重要的公共品之

一，它关系每一名青少年的价值观培育和审美观养

成，哪怕是看似无关宏旨的插图，也不能有丝毫麻痹

之心。对于教材插图风波，教育部不回避，快速启动

调查；也不宽宥，立即整改并作出严肃处理，无论是

谁，只要违反了规定、触碰了底线，必须付出应有的代

价。这一积极回应，也体现了对公众关于高质量教材

期待的尊重。

教育是国之大事，学生是明日国之栋梁。教材是

教学的基础，也是育人育才的重要依托，而少年儿童

的审美观念，大多来自于早期的恰当美育，在这方面

国家出版的教材起着不可替代的作用。美育教育在

很多时候很多情况下并不是说教的形式，而是一种寓

教于乐的范畴，是一种潜移默化的熏陶教育。

青少年正处于世界观、人生观、价值观养成的“拔

节孕穗期”，立德树人是教材建设必须肩负的使命。

无论文字内容、版式设计、插图绘制哪一个方面，也无

论编、审、校哪一个环节，都必须切实增强责任感和使

命感，坚持精益求精、认真严谨的态度和作风，健全科

学周到、严密细致的机制和标准，切实扛起“为党育

人、为国育才”的重任。

在教育部发布通报的同时，人教社新教材插图示

例也揭开面纱，新的插图融入了很多传统文化元素，

画面清爽，符合各年级学生的认知和身心发展特点。

众多网友毫不吝啬给出“看着舒服多了”“这才是教材

应有的样子”等诸多好评。这也说明只要用心用力，

弘扬专业精神，带着责任去做一项工作，是能够做得

出彩的。如果抱着敷衍了事的心态，既是对职业道德

的亵渎，也是对大众审美的不尊重，必然出不了精品，

只会备受唾弃。

确保正确的政治方向和价值导向，坚持大众主

流审美取向并遵循儿童认知与身心发展规律，是全

社会关于教材编写的共同和一致愿望。只有用心打

造培根铸魂、启智增慧的精品教材，才能更好地塑

造育人载体，筑牢奠基工程、培元工程、铸魂工程。

相信有积极、健康的教育理念贯穿始终的教材，必

将涵养孩子们同样阳光向上的精神世界，更好呵护

每一棵“小树苗”健康茁壮成长。③11

事件简述：近日，爱马仕在其官方商城上

架了一款售价 16.5 万元的自行车，引起了网

友热议。官网信息显示，这款自行车长 154.6

厘米、宽 58 厘米，总重约 14 公斤，采用白蜡

木、铝和 Spad 皮革打造。目前爱马仕中国内

地官网显示这款单车为缺货状态。有报道

称，该自行车已在北京上海线下门店售罄。

目前，爱马仕官网也已经删除该款自行车信

息。8 月 13 日，记者致电爱马仕客服，客服表

示，中国大陆暂时没有这款自行车的存货，爱

马仕没有调货服务，但后续会从法国来货，受

多种因素影响，来货时间无法确定。

（来源：中新经纬）
网友评论
@汤达人来一碗：这 买 回 家 是 用 来 骑

的？还是摆的？还是供起来的？

@图图发图斗：国外奢侈品在中国就没

愁卖过，智商税从来不缺交的人。

@Dream恋歌：奢侈品好就好在，不骗

穷人。

@乞马的雪：还售罄？可能一共就上架

两辆，熟人或内部消化一下，美其名曰“抢

光”，炒作一番，让富人饥饿一下，让穷人围观

一下。品牌定期发声罢了，声量出来了好卖

其他品。

@斗图胖虎：这自行车才是真正马路刺

客，豪车大家知道，可以躲着开，这自行车才

是真正谁碰谁知道。

@刘健：大部分人买奢侈品不是为了消

费，而是为了投资，一些品牌商品绝版后价格

能飙升数十倍，所以一定会有人追捧。

别让虚荣心作祟
本报评论员陈向阳：对普通人来说，自行

车就是日常代步和上街买菜的工具。但在富

人的生活中，一辆 16.5 万元的自行车，根本不

是用来骑的，更多的用途或许是虚荣心作祟，

是为自己长脸。

有道是大路朝天，各走一边。只要喜欢又

是花自己挣的钱，一个愿打一个愿挨，外人也

就不便多说什么，毕竟，富人们花钱的重点，

不像普通人一样是柴米油盐。对于富人的高

消费，我们不仇视，保持理性态度，无论他们

购买奢侈品的目的是什么，都属于经济流动

的范畴，也算是间接进行了财富的再分配。

编后 应 该 说 ，舍 得 拿 出 16 万 多 元 购

买 一 辆 自 行 车 的 人 ，都 是 奢 侈 品 购 买 爱 好

者 。 为 什 么 像 这 样 的 产 品 ，总 有 人 乖 乖 埋

单？不同于必需品，奢侈品并非用于满足基

本的生活需求，是否实用，不是他们消费的

初衷。而对于普通消费者来说，只要没被割

韭菜就行，套用一句网络流行梗：还要啥自

行车啊！③11

下期“读者热议”：
近日，一旅游博主发视频称，自己因为在

重庆某景区雇人抬轿子上山，之后遭遇网
暴 。 请 将 你 的 看 法 编 辑 短 信 发 至
137837709969（微信同号）。

16.5万元的爱马仕单车

是奢侈品
还是智商税

创意路牌，浪漫要用对地方
“我喜欢乐山，更喜欢这座城市的你”“我在宁波

想念你”“我在南宁很想你”……日前，一系列“浪漫

风”路牌在多地出现，在很多年轻人中掀起拍照打卡

热。这种外形酷似道路名的“网红路牌”，涉嫌违规被

拆除。

这些“浪漫风”的路牌创意新奇，可惜用错了地

方。设路牌和取地名都是很严肃的事情，要细细考

究，广泛征求意见才能最终确定，这是对城市和历史

负责。私自设置路牌，搞乱了城市标识标牌系统，极

易误导游客。

而且路牌的指向极有讲究，哪怕一点点偏差都可

能导致严重的后果。比如火灾，要是有人被这样的路

牌误导报了警，消防部门上哪里找去呢？

所以，不是城市容不下创意浪漫，而是容不下这

种不讲规则的行为。如果这种路牌，你弄我弄大家

弄，当它泛滥至全国，那就是一大公害了。

其实，一些商家设立这种路牌，无非是赚点流量，

吸引人来打卡，这跟浪漫一点关系没有。本来正常的

经商行为无可指责，但公共场所有公共场所需要遵守

的规则。底线与红线在那里，就得好好把握。

当然，这种创意路牌也引来另一种热议。一些网

友跟风打卡以后，认为这种取名字的思路值得借鉴。

路牌没有必要非弄得正儿八经的，比如老北京的胡

同，很多名字就挺俗的，不也风风雨雨多少年，有的甚

至成为经典了。

今时不同往日，现在的社会，每个街道，每条小

巷，大多已约定俗成，并沿用至今，每一次改动，恐怕

都值得认真对待。③11

用高质量教材启智增慧

看图说话看图说话KK
清朗

“从 2019 年以来，我们累计清理违法和不良信息 200 多亿条、账号近 14 亿

个，赢得了广大网民的支持肯定。”中央网信办副主任、国家网信办副主任盛

荣华 8 月 23 日在国新办举行的新闻发布会上介绍，“清朗”系列专项行动围绕

群众关注度高、反映强烈的突出问题，持续深入开展专项治理，网络生态环境

更加清朗。③11 新华社发


